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O jeito mais confortavel
de transferir os pontos
do seu Programa

de Fidelidade

Cartoes Bradesco:
voando com a Avianca.
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Amigo Avianca

Parceria Avianca & Bradesco Cartoes

Transfira os pontos do Programa de Fidelidade Bradesco
para o Programa Amigo da Avianca. Melhor para vocé,
que vai voar com maior espaco entre as poltronas

e dar aquela esticada a mais nas pernas.

Programa de

Fidelidade

Cartdes Bradesco
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TS FOR YOU

Since the beginning of its operations, Avianca chose as a
priority to offer the best product on the domestic airline market,
with its costumer services, special in-flight services, modern fle-
et and punctuality. Starting this month, April, Avianca will be
aligned worldwide under the slogan “It’s for you” (“Es por ti”,
in Spanish and “E por vocé” in Portuguese). Those three words
summarize our priority clearly.

Whenever we say "It’s for you”, we want to reassure you
that our goal is to provide our passengers with a superior service
and to be recognized for this excellence, creating an emotional
connection with style and modernity, and also providing a new
experience with the brand. Internal surveys show that among
the passenger’s priorities, being treated in a differentiated way
exceeds even the matter of the price of the airfare.

In a first step, in nine airports in Brazil, we will change with
visual aspect of the stores and check-in posts. Until the end of
the year, all Avianca’s installations in these locations will be
adapted to the new brand. Furthermore, the flight crew and
collaborators uniforms will also be remodeled, with fabrics and
materials suitable to the company’s new style. The aircrafts’fu-
selage will get new painting to be aligned to this change. As you
can see in our magazine and on our website, our logo has also
changed, accordant to the brand of the whole group. We chose
the stylized representation of the condor, the mythic bird with
its sharp and privileged eyesight that has already been part of
the crests in many Latin countries.

The renewal of our brand is the result of a careful prepa-
ration process, initiated almost three years ago, of unifying,
under the name Avianca, all the companies that are part of
our group (Avianca, Taca, Aerogal and Tampa Cargo). This pro-
cess also involved the reorganization and modernization of the
operations and equipments and the adoption of the best prac-
tices in the industry, especially on costumer services, focusing
on marking this new era of the airline company, consolidating
Avianca in Latin America and in the world as a reference among
the best of the industry.

Avianca, in Brazil, operates in 24 domestic airports and we
expect to fly more than 7 million passengers this year.

Flying is a calling for Avianca as it is for the condor. We
want to e connected to you!

Have a nice reading and an excellent flight!

JOSE EFROMOVICH

President

E POR VOCE

Desde o inicio das suas operagées, a Avianca elegeu como
sua prioridade oferecer o melhor produto do mercado aéreo na-
cional, pelo atendimento ao cliente, pelo servico diferenciado
de bordo, pela frota moderna e pela pontualidade. A partir des-
te més de abril, a marca Avianca sera alinhada globalmente,
sob o slogan “E por vocé” ("Es por ti”, em espanhol e “It's for
you”, em inglés). Essas trés palavras resumem, de forma clara,
nossa prioridade.

Ao dizermos “E por vocé”, queremos confirmar que nossa
meta é prestar um servigo superior ao passageiro e sermos reco-
nhecidos por essa exceléncia, criando uma conexdo emocional
com estilo e modernidade, além de proporcionarmos uma nova
experiéncia com a marca. Pesquisas internas revelam que, en-
tre as prioridades do passageiro, ser tratado de forma diferen-
ciada supera até mesmo a questdo do custo da passagem.

Numa primeira etapa, em nove aeroportos do Brasil, fare-
mos mudangas no aspecto visual das lojas e postos de check-in.
Até o fim do ano, todas as instalagbes da Avianca nesses locais
estardo adaptadas a nova marca. Além disso, os uniformes das
tripulagdes e colaboradores também serdo remodelados, com
tecidos e materiais adequados ao novo estilo da empresa. A fu-
selagem dos avibes passara por nova pintura para alinhar-se a
essa mudanga. Como vocés podem observar em nossa revista e
no site da companhia, nosso logotipo também mudou, em har-
monia com a marca de todo o grupo. Optamos pela represen-
tagdo estilizada do condor, a mitica ave com visdo agucada e
privilegiada, que figura nos brasées nacionais de boa parte dos
paises latinos.

A renovagdo da nossa marca é fruto de um processo cuida-
doso de preparacdo, iniciado ha cerca de trés anos, para uni-
ficar, sob o nome Avianca, todas as empresas que compbem
nosso grupo (Avianca, Taca, Aerogal e Tampa Cargo). O pro-
cesso também envolveu a reorganizagio e modernizagdo das
operagoes e equipamentos e adogdo das melhores prdticas da
industria, especialmente no atendimento ao cliente, com objeti-
vo de marcar a nova fase da companhia aérea, consolidando-a
na América Latina e no mundo como referéncia entre as me-
lhores do setor.

Atualmente, a Avianca, no Brasil, opera em 24 aeroportos
nacionais e nossa expectativa é de transportar mais de 7 mi-
lhées de passageiros neste ano.

Como é para o condor, cruzar os céus também é a vocag@o
da Avianca. Queremos estar conectados a vocé!

Boa leitura e excelente viagem!

JOSE EFROMOVICH

Presidente
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mais Importantes

da sua viagem:

com quem
VOCé vai.

Conte com quem mais entende

de aluguel de carros na América
Latina para viajar com mais conforto
e tranquilidade.

Tarifas de acordo com a sua

necessidade, em até 10X sem juros*. L Il
Reservas 24H: oca ’za

0800 979 2000
www.localiza.com Aluguel de Carros
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Fdditorial #45

Giovanna Antonelli nos recebeu em seu apartamento no Rio de Janeiro para a producdo
das fotos desta edicdo. Inserida em sua rotina, a atriz € igual ao que imaginamos quando a
vemos na televisdo: espontanea e de bem com a vida. Em cartaz nos cinemas com o filme
"S.0.S Mulheres ao Mar”, Giovanna também destaca-se na novela das g9, “Em Familia”, no
papel de Clara. Uma novidade nesta edicdo é a apresentacdo de uma segunda capa para
anunciar a nova marca da Avianca Brasil. A comissaria Frangoise Bachtold foi escolhida para
estampar esse novo momento da companhia.

Abril também é més de comemoragdo em Brasilia. A capital federal celebra 54 anos e vive
um momento diferente, com brasilienses filhos de brasilienses. Ha 20 anos, isso quase ndo
existia, pois pais e avs vinham de outras partes do Brasil para povoar a nova cidade. Prepa-
£ ramos diversas dicas para mostrar que Brasilia ndo é nada do que dizem por ai: fria e parada.

Para voar mais longe, inclua na sua préxima viagem destinos dos longas-metragens pre-
‘ miados no Oscar. Preparamos um roteiro basico de trés grandes filmes vencedores: 12

Anos de Escravidao, Clube de Compras Dallas e Blue Jasmine. Trés historias diferentes em
trés cidades nos Estados Unidos, que merecem uma visita.

Outro cantinho do mundo que impressiona é a pequena Aruba. Com aguas azuis turquesa
e sol quase o0 ano inteiro, o destino atrai turistas, cujos Unicos desejos sdo sentar na areia,
dar um mergulho, tomar um drink e repetir esse circuito durante todos os dias das férias. E
verdade que esse é o lugar ideal para realizar essa missdo, mas ailha tem seu outro lado: pai-
sagem arida com cactos e pedras vulcanicas banhadas pelo alto mar. Fomos até |a descobrir
quais sdo os melhores passeios para fazer quando sobrar energia entre uma praia e outra.

Mas uma das melhores viagens das proximas paginas sao os roteiros para fazer com o seu
“pet”. Rafting, boia cross, stand up paddle e trilha sdo algumas das op¢des de turismo de
aventura disponiveis para animais que se adaptam as atividades ao ar livre. A experiéncia
aumenta a confianga entre o dono e o bichinho e ainda melhora o condicionamento dos

dois. Tem muito mais dicas nas proximas paginas - ndo apenas de turismo, mas também de
gastronomia, cultura, esporte e economia. Todos os meses, aprendemos muito durante a
producdo desse conteUdo. E é isso que queremos passar adiante: matérias que informam
edivertem.

Bom voo e até a proxima!

FREDY CAMPOS
redacao@aviancaemrevista.com.br

Avianca \
GIOVANNA . s
ANTONELLI
Fotos:Yuri
Sardenberg
Tratamento de
Imagem: Marcelo
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© WE @ AVIANCA

Ricardo de Souza Campello
Rio de Janeiro para Sdo Paulo

Mariana Tauil e
Pedro Henrique Tauil

Berio Pires
Brasilia para Fortaleza no
Carnaval 2014

Comandante Figueiral
Sdo Paulo para Passo Fundo

Cantor Jodo Lacerda
Salvador para Rio de Janeiro

Blue por Rozze Angel
Sdo Paulo

ENVIE SUA FOTO PARA
redacaoldaviancaemrevista.com.br

Denise Franca OU UTILIZE O INSTAGRAM
Salvador para Natal #aviancaemrevista

Jeff Pacheco
Sdo Paulo
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Uma das muitas peculiaridades naturais Brasileiras e a unidao dos rios Negro e
Solimdes. O encontro das aguas € um dos fendmenos mais bonitos que existe no

-~
ric Amazonas, alem das mais belas paisagens que temos nesta paradisiaca terra. T

E precisamente nesse cruzamento, onde o IBEROSTAR alcanca uma das suas PR

joias de seu exclusivo grupo Grand Collection: o IBEROSTAR Grand Amazon, um IBE 1{0 S[;"“.R

hotel flutuante de grande luxo, "all inclusive”. Desirute de toda exclusividade,
conforto e aventura que a Amazdnia oferece, dentro deste maravilhoso

navic-hotel 5 estrelas.
e Kareemed Canferoteonn

BRASIL - REPUBLICA DOMINICANA - HUNGRIA - ESPANHA - MEXICO - JAMAICA - CUBA

thegrandcollection.com-5592 2126 9927 - consulte seu agente de viagens Desfrete sendo wma estrela

HOTELS & RESORTS
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o ECONOMIA

POR FABIO KANCZUK

Fabio Kanczuk é engenheiro pelo ITA, PhD
em Economia pela UCLA com pés-doutorado
em Harvard, além de professortitulardo
departamento de Economiada USP  :

22 - ABR.14

© AVIANCA £V REVISTA

Como seria a crise da

‘China

HA MUITO TEMPO PREVISTA. SEMPRE POSTERGADA PARA O PROXIMO ANO.
DESACREDITADA POR ALGUNS E PESADELO RECORRENTE PARA OUTROS. SEM SOMBRA
DE DUVIDA, UM FATOR DE RISCO QUE DEVE SER DISCUTIDO E MONITORADO.

Armagedom

Neste ano, o nervosimo do mercado financei-
ro tem sido em fun¢do dos mercados emer-
gentes. Os cinco paises frageis - Brasil, RUssia,
India, Turquia e Africa do Sul - estdo pagando
por suas politicas econdmicas inconsistentes
ou instabilidades politicas. Mas o verdadei-
ro vildo, o pais que poderia realmente gerar
uma crise econdmica mundial de proporcdes
apocalipticas, seria a China.

Dado o tamanho da economia chinesa, além
de sua interacdo comercial com o resto do
mundo, uma desaceleragdo abrupta em seu
crescimento teria forca para fazer colapsar
todos os paises desenvolvidos e emergentes.
Nem se fale do Brasil, cuja satde tanto depen-
de da venda de commodities. Sofreriamos
bem mais do que em 2008, quando os Estados
Unidos capotaram. Nosso PIB cairia, o dolar
daria um pulo, o nivel de desemprego subiria.
Nada agradavel, acredite.

Crise financeira, ala Lehman

A hipdtese cada vez mais comum ¢é a de que
a crise financeira da China seria tipica, como
a da Lehman Brothers, em 2008. Os recen-
tes problemas no sistema bancéario informal
chinés, usualmente denominado de “shadow
banking”, sdo a justificativa para essa visao.
Em detalhe, o shadow banking chinés consti-
tui-se de duas atividades principais. A primeira
sdo empréstimos feitos pelos proprios bancos,
mas que sao colocados fora de seus balangos,
como um “caixa dois”. Nesta categoria estdo
os produtos financeiros com altos retornos,
oferecidos aos investidores pelos proprios
bancos, chamados de “wealth management
products”. Asegunda atividade ndo é realizada
diretamente pelos proprios bancos, mas por
instituicdes conhecidas como “trusts”. Essas
trusts oferecem produtos com retornos altos
para investidores com bastantes recursos.

Embora sejam legalmente independentes,
tipicamente utilizam um banco para vender
seus produtos e, nesse sentido, acabam impli-
citamente oferecendo a garantia desse banco
caso algum problema aparega.

O que se tira dessa descri¢do é que, exata-
mente como nos Estados Unidos, o sistema
financeiro chinés se desenvolveu de forma a
escapar da forte regulagdo do governo. A crise,
assim, também seria parecida. A ideia é que
ha graves problemas escondidos nos balangos
dos bancos, os quais estdo completamente
interconectados. Quando o governo deixar
uma instituicdo quebrar para disciplinar os
abusos das outras, a intermediagdo financeira
da economia ira congelar. Com isso, os proje-
tos econdmicos ficam sem recursos, levando a
parada do sistema produtivo e a consequente
demissdo em massa. Uma crise t3o profunda
quanto longa, do pior estilo possivel.

Crise econ6mica, Gangnam Style

O problema com a hipdtese da crise financeira
é que ela supde que o governo chinés tem as
mesmas restricdes politicas que o america-
no. Nos EUA, em 2008, tornou-se completa-
mente invidvel continuar salvando os bancos
(e banqueiros), ainda que essa fosse a melhor
alternativa para os proprios trabalhadores. Ja
na China, o governo tem liberdade para fazer
0 que quer, sem se preocupar Com sua popu-
laridade.

Isso fard com que o governo chinés ndo hesi-
te em salvar todos os bancos com problemas.
A crise sera puramente econdmica, sem um
colapso do sistema financeiro. O que ocor-
reu na Coreia, em 1998, talvez seja a melhor
comparagdo. Ainda que sofrida, essa crise foi
bem mais breve do que a de 2008. No proxi-
mo artigo eu elaboro mais esse topico e lhe
convenco de que alguma crise na China, ainda
que suave, é inevitavel. ®

AVIANCA.COM.BR
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Silvia Camargho é diretora de marketing
na empresa JHSF e apaixonada hd muito,
pelas transformagdes de um mundo
cada vez mais digital
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Finalmente chegou

arece que chegou a hora e ndo da mais

para fugir. O deslumbramento com as

promessas atuais e futuras de um mundo
melhor e de uma vida mais facil, que a tecno-
logia ha anos semeia, parece finalmente estar
produzindo. Mesmo com tanta novidade para
distrair, a forma de consumir musica ou ainda
qualquer outro “gadget” bonitinho, como
despertadores que saem correndo caso perce-
ba que vocé esta se recusando a levantar, era
inevitavel que este topico ganhasse atengdo: a
nossa privacidade. Afinal, com tanta informa-
¢do disponivel a nosso respeito sendo forneci-
da voluntariamente por nds mesmos ou cole-
tadas por meio de ferramentas proprias, teria
que se chegar o momento de avaliagdo deste
cenario.

O assunto permeou tanto a Consumer Eletro-
nica Show (CES), que aconteceu em janeiro,
em Las Vegas, como a recém-incensada South
by Southwest Conference (SXSW), realizada
em margo, que contou com o disputado painel
de Edward Snowden, ex-funcionario da NSA
(Agéncia Nacional de Seguranca dos EUA). O
ex-analista de inteligéncia ndo sai dos notici-
arios desde a denuncia feita sobre a espiona-
gem e monitoramento do governo americano,
ndo apenas a paises e lideres de Estado, mas
também a cidaddos comuns. De uma localiza-
¢do ndo revelada na Russia, Snowden conce-
deu sua palestra utilizando uma ferramenta do
Google, chamada Hangout. Ele fez um apelo
a comunidade de desenvolvedores para que
ajudem a proteger os direitos dos cidadaos e
criem solugbes para garantir que estejamos
todos seguros.

Um mediador do painel ainda refor¢ou que
é dever de todos repensar suas relagdes de
confianga com as empresas. Para outros,
a questdo de privacidade e informagdes
pessoais foi avaliada dentro do contexto
de que consumidores estdo mais ou menos
dispostos a compartilhar suas informacdes de
acordo com os beneficios que receberdo em
troca. Quanto maior a utilidade de servigos

que o consumidor deseje receber, maior sera
a quantidade de informacdo que tera que ser
compartilhada. Sir Tim Berners-Lee, inventor
darede www, concorda que empresas ganham
valor a medida que acumulam informagdes
sobre consumidores, mas o maior beneficiario
devera ser sempre o proprio consumidor.

Toda esta conversa convergiu para ainda mais
novidades e langamentos. O evento SXSW,
inclusive, foi onde o Twitter e o Foursquare
foramlangados e, mais uma vez, ndo decepcio-
nou, apresentando solugdesinovadoras dentro
do tema. Como bem afirmou uma diretora do
laboratdrio de Ciéncias da Computagdo do
MIT, um dos mais avangados do mundo, “dar
aos consumidores poder e controle sobre seus
dados e quem os gerencia fara toda a diferen-
ca e, para isto, novas tecnologias estdo sendo
desenvolvidas.” Sim, estdo, e varias foram
apresentadas. Aplicativos, como o Whisper, o
Secret e o No.Trace.im, servigos gratuitos de
troca de mensagens de forma andnima,
ndo rastredveis e que ndo ficam gravadas
em nenhum servidor, ganharam atencdo do
publico.

Eu ja tenho o meu favorito, o Ghostery, servi-
¢O que expde para o Usuario quais empresas
estdo traqueando suas atividades na rede e
lhe permite bloquea-las individualmente. O
Ghostery ja conta com 20 milhdes de usuarios
e possui uma lista de mais de 1.800 das maio-
res empresas em seu banco de dados, junta-
mente com um sumario de qual é o uso que
estas empresas fazem dos seus dados. Isto nos
oferece informagao e conhecimento para que
possamos decidir quais empresas desejamos
permitir ou ndo o acesso as nossas atividades
narede. Parece-me que isto confere mais equi-
librio as relagdes entre nods, consumidores, e
as empresas, e nos coloca um pouco mais no
controle. Em um mundo cada vez mais digital,
esta questdo estara cada vez mais presente
em nosso cotidiano. Importante estar atento. ®

AVIANCA.COM.BR
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Dra. Andrea Godoy é médica
dermatologista, membro efetivo da SBD
CRM 97673
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Matematica da beleza

Belaxamen[o + bom sono

= pele jovem e bonila

fato: quem ndo dorme bem a noite fica

com aspecto cansado, olheiras, pode ter

irritabilidade, queda de cabelos, envelhe-
cimento precoce da pele, além de risco aumen-
tado para doencas, como diabetes, obesidade
e acne. Saiba como driblar as adversidades do
sono para dormir tranquilo e feliz

E importante saber que, apds realizar toda a
rotina do seu dia, ndo basta deitar para dormir
e achar que seu organismo vai conseguir ter
o merecido descanso. A qualidade do sono é
fundamental para que o corpo tenha um bom
funcionamento. E preciso completar de seis
a oito horas de sono continuo e restaurador,
a noite, no escuro, em um ambiente calmo,
tranquilo e silencioso, para que a melatonina -
hormonio que regula o ciclo dormir/descansar/
acordar - possa exercer sua fungdo de manei-
ra satisfatoria. Ela comeca a ser produzida ao
entardecer e seu pico de liberagdo ocorre das
22h as 2h da manhg, quando o ideal é estar
com os olhos fechados e em um ambien-
te escuro, pois a luminosidade bloqueia sua
producdo.

E ela quem da sustentacio e firmeza aos teci-
dos, portanto, é também a responsavel por
destruir os radicais livres - substancias que
degradam o coldgeno indiretamente - além
de prevenir a flacidez, manchas e o envelheci-
mento precoce da pele. Logo pela manhg, ha
um pico na produgdo de um outro hormonio
chamado cortisol, que, em doses corretas,
tem uma importante a¢do imunoldgica e anti-
-inflamatdria, porém, em altas e indesejadas
doses, se transforma no chamado “hormdnio
do estresse”. Uma noite de insonia ou poucas
horas de sono aumentam sua produgdo consi-
deravelmente e esse excesso leva a queda da
imunidade, aumenta a oleosidade, manchas,
flacidez da pele, predispde o organismo a
infeccbes sistémicas e cutaneas, piora os
receptores periféricos de insulina e, a longo
prazo, pode levar ao risco de diabetes, obesi-
dade e queda de cabelos.

Outra agdoimportante do sono noturno é faci-
litar a liberagdo do Hormonio do Crescimento
GH - Growth Hormone - o que acontece duas
horas depois de se adormecer. Ele facilita o
transporte de aminoacidos para o interior das
células e proporciona melhores condigdes
para a sintetizacdo de diferentes proteinas,
entre elas o colageno. Para auxiliar a produgéo
destes hormonios em niveis adequados e equi-
librados, o ideal é manter uma rotina diaria de
sono, isto &, procurar dormir e acordar sempre
nos mesmos horarios, preferencialmente das
22has 6h.

Se, ao acordar, vocé tiver a sensagao de dispo-
sicdo, tenha a certeza que o tempo que passou
dormindo foi suficiente para seu organismo
realizar todas as fun¢des noturnas necessarias
para um novo dia saudavel. Caso acorde cansa-
do com frequéncia ou tenha dificuldade para
ter um sono restaurador, tente criar uma roti-
na “pré-cama”: faga exercicios fisicos regulares
pela manh3, aproveite para lavar e tonificar
a pele, aplique um hidratante em seu corpo,
beba 4gua ao longo do dia, procure ter uma
dieta saudavel, evite o uso de substancias exci-
tantes - como o café, apds as 16h - e ndo tome
bebidas alcodlicas no jantar. Coma pelo menos
trés horas antes de ir para a cama para que o
sistema digestivo ndo esteja em pleno funcio-
namento e atrapalhe seu repouso. Meditar
e relaxar um pouco antes de deitar também
ajuda bastante. Importantissimo: desligue
todos os aparelhos que emitam som e luz.
Estabeleca horarios, métodos, rotinas, tenha
disciplina e constancia. Faca do seu quarto
seu reduto de descanso e paz. Depois de certo
treino, fica mais facil e automatico dormir bem
para se manter jovem, bonito e com a certeza
de que essa beleza extravasa para pele. Cuide-
se evivafeliz! ®

AVIANCA.COM.BR



Por que o aluguel de méveis
é a melhor solucao para sua empresa?

Agilidade na estruturacao Elaboracdo do layout,
de ambientes funcionais buscando a melhor solugao
e otimizados. para sua necessidade.

Liberdade para aumentar Manutengoes preventivas
ou diminuir a estrutura na e corretfivas que garantem
hora que quiser. a perfeita usabilidade.

telelok
ocacdo de méveis 1\_)\_)\\/

0800 835 3545 S
www.telelok.com.br

.Q'.--'..IH
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DE OLHO NAG
NOVIDADES

PORCAMILA BALTHAZAR

Aagitada Times Square, em Nova York, acaba de ganhar mais um em-
preendimento hoteleiro. Com investimento de 140 milhdes de ddla-
res, o Row NYC abre as portas para o seu universo particular. Antes de
bater perna por Manhattan, os hdspedes podem dar uma volta pelos
bairros do Centro de Nova York nos andares superiores do hotel, que
transportam, por meio de fotos, aos lugares mais emblematicos da ci-
dade. No café da manh3, o District M traz um menu artesanal inspira-
do em padarias e bistros europeus. A noite, o lugar vira um longe com

Studio Velocity

Sdo Paulo

FORCA NO PEDAL

“Ultrapasse quem esta na sua frente!”, incentiva a pro-
fessora do Studio Velocity, Priscila Junqueira. Os 60
ciclistas indoor pedalam mais forte ao som de uma mu-
sica pop, que vem de equipamentos de Ultima geragdo.
As luzes também criam uma atmosfera que energiza,
enquanto os olhos de todos na sala estdo voltados ao
teldo de LED com o ranking da competi¢do. A princi-
pio, parece uma aula de spinning - igual a tantas outras
oferecidas nas academias. Mas basta ir até 14 e pedalar
0s 45 minutos para entender a diferenga. O Studio Ve-
locity segue a referéncia que ja é febre nos Estados Uni-
dos, sendo pioneiro nesse formato no Brasil. A primeira
unidade fica no bairro Itaim Bibi, em S&o Paulo, mas ja
ha planos para expansao para outras cidades. O aluno
reserva a bike pelo site e paga poraula, sem compromis-
so com mensalidade. A primeira experiéncia ¢ gratuita
para todos.

28 - ABR.14
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Rua Jerénimo da Veiga, 436

studiovelocity.com.br

Fotografia na parede
fotografianaparede.com.br

ArEEIEERE Y EE W w

musica ao vivo. Ainda na gastronomia, um completo mercado gour-
met, City Kitchen, sera inaugurado este ano, oferecendo o que ha de
melhor na regido. Obras do artista Yorgo Alexopoulos e intervencdes
do paparazzo Ron Galella completam a decoragdo moderna e acolhe-
dora.O hotel oferece wi-fi gratuito.

700 8th Avenue
rownyc.com

CLICKS
DECORATIVOS

Uma galeria de arte virtual com fotografias clicadas por
todo o mundo. Essa € a ideia inaugurada recentemen-
te pela fotografa Graziela Ventura, em parceria com
outros profissionais. No site www.fotografianaparede.
com.br, o cliente escolhe a imagem e também o forma-
to da impressdo, que pode ser feita em vidro, tecido,
papel de parede e até madeira. Claro que o tradicional
quadro para decorar um ambiente é o carro-chefe do
negocio, sendo que ha diferentes medidas disponiveis.
Cada vez mais tendéncia na decoragdo, é possivel es-
colher fotografias de tiragem limitada, conferindo um

atrativo a mais para colecionadores. Pre¢os acessiveis e
paratodos os bolsos. Curtiu?

AVIANCA.COM.BR



ATENCAD, SENHORES PASSAGEIROS, COM DESTINO A UMA EXPERIENCIA GASTRONGMICA UNICA:

DESEMBARQUE IMEDIATO EM UMA DE NOSSAS CASAS.

0 Gruro SPETTUS TEM TUDO PARA AGRADAR EM CHEIO AD SEU PALADAR. SAD 20 CORTES DAS MAIS NDBRES CARNES,
UMA INCOMPARAVEL LAGOSTA NA BRASA, FRUTOS DO MAR, SUSHI E UMA GRANDE E SABOROSA VARIEDADE DE SALADAS
E ACOMPANHAMENTOS. TUDO IS50 EM AMBIENTES DE MUITO REQUINTE E ATENDIMENTO PERSONALIZADO PARA VOCE TER
0 MAXIMO EM SATISFACAOD,

GRUPO SPETTUS

4y sPEITUS | e
CASTELO P <<
Recife Recifie - Maoeid - Floriandpolis - Chapecd Br_als_u'lia_ Recife - Floriandpolis

www. grupospettus.com.br
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eleza e bem-estar em
ampos do Jordao

30 - ABR.14

Interior da suite *

B et

az, descanso visual, conexdo de mente e corpo sdo
algumas sensaces que os hdspedes encontram
3o visitar o Prana Spa Ayurvedico

Instalado no Sitio Campos de Oliva, em Campos do
Jordao, e liderado pela nutricionista e fundadora Mari-
se Berg, o Spa é um convite a revitalizagdo dos sentidos
pela consciéncia alimentar, meditacdo, yoga e terapias
corporais inspiradas na Ayurveda. Essa medicina tradi-
cional, de origemindiana, preconiza que a vida é o resul-
tado da unido do corpo, dos sentidos, da psique e da
alma. N&o é apenas um sistema de cura, mas todo um
modo de vida, que tem como objetivos a longevidade
e afelicidade.

“A ideia é que sejamos, por alguns dias, uma espécie
de ‘casa longe de casa’ para nossos hospedes”, afirma
Marise. O espago funciona somente nos finais de sema-
na e feriados, sendo que seis pessoas sdo hospedadas
por vez. A programacdo inicia as 18h da sexta-feira e
termina na manha de segunda-feira.

O Spa possui espagos simples e confortaveis, que ofere-
cem maxima integragdo com a natureza exuberante do
lugar. Sdo trés suites, que oferecem enxoval de algo-
d3o egipcio e lencois elétricos, area social com lareira,
varanda para leitura, templo para meditagdo, deckao ar

| AVIANCA EM ReViSTA

PORCARLAPALMIERI
FOTOS EDUARDOSEYER

livre, cachoeiras e guest house com vista para o pomar
de oliveiras organicas. Na programacdo, estdo inclusas
aulas de yoga, meditagdes guiadas e terapias naturais
delicadas com odleos vegetais, ervas e aromas. “Elabo-
ramos uma rotina com praticas naturais de bem-estar,
para que os hospedes possam facilmente adota-las no
retorno de suas rotinas”, explica a fundadora.

A gastronomia que o Spa oferece é baseada nos prin-
cipios da Ayurveda, com objetivo de desintoxicagao.
Todo o menu é preparado no fogdo a lenha com ingre-
dientes colhidos na horta organica do local. Além disso,
as refei¢des sdo semi vegana, ou seja, livres de alimen-
tos de dificil digestdo. Quer dar um tempo do mundo?
O Prana Spa é o lugar perfeito para restaurar suas ener-
gias e sentidos. ®

Categoria: L 8.8 8 ¢

Prana Spa Ayurvedico
Bairro da Tabatinga, Campos do Jordéo
www.pranaspa.com.br

v Agua mineral até na hora de se banhar
=2 Dificil localizagéo. Néo tem academia, nem piscina.
Prego médio de sexta-feira a domingo: R$ 1.600,00 o casal

* Inclui todas as refeigées e uma sessdo de massagem corporal e sauna
por hospede, além de aulas de yoga e meditag@o opcionais.

AVIANCA.COM.BR
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Passageiro Avianca, alugue um carro
e continue a viagem com desconto e Km livre.

A Movida fraz descontos para vog ' | -

I
L |

Quem voa de Avianca tem vantagem para alugar
um carro na Movida'. Aproveite Km livre

s ued i mes. 1) Tariks wilidl somente para veioulor 1
.\
LY

rent a car
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Pipa para relaxar ...

T

nstalada entre palmeiras, folhagens e flores nativas de

um belissimo jardim tropical, a pousada Brasil Tropi-

cal Village é um convite ao relaxamento no badalado
balneario de Pipa, no Rio Grande do Norte. Além de
otima estrutura, com recepgdo 24h, restaurante padrao
internacional, servigo de bar, piscina, jacuzzi e sauna, a
pousada conta com chalés que acomodam até quatro
pessoas.

Os chalés, nas categorias Luxo (35m2) e VIP (65m?),
localizados ao redor da paradisiaca piscing, se diferen-
ciam pelo tamanho e pela divisdo. Ambos sdo equipa-
dos comtelefone, TV, frigobar, ar-condicionado e venti-
lador de teto, banheiro e uma deliciosa varanda com
rede. O VIP também oferece uma sala de estar conju-
gada com a cozinha americana equipada, abrigando
até mais duas pessoas em camas extras. A politica do
empreendimento acomoda, gratuitamente, uma crian-
¢a entre zero e 11 anos, acompanhada por adultos.

Alocalizagdo permite facil acesso as praias mais conhe-
cidas de Pipa. A pousada Brasil Tropical Village esta a
500 metros da Praia do Amor e aproximadamente 750
metros do centro da Vila de Pipa, onde estdo a Praia do

Areaaoarlivre:

Centro, os restaurantes, bares, cafés, lojas e boates. & o :
! ! ! 110} Categoria: e K K Piscina e jacuzzi

Pousada Brasil Tropical Village

Rua Cruzeiro do Sul, 251 - Praia da Pipa - Rio Grande do Norte

www.brasiltropicalvillage.com.br

%) Falta de vista para o mar e a distancia do centro

Didrias a partir de R$ 257,00 o casal com café da manhéa

Area ao ar livre: Piscina e jacuzzi

Atividades: Canoagem, trilhas a pé, equitagdo, sauna, banheira de

hidromassagem

Wi-Fi gratuito
Fmmm e e e e e ———————— -
1 AN
! VOOS PARA NATAL (NAT) S
1 SAIDA CHEGADA 1
1 Sdo Paulo (GRU 15:45 19:20 !
! Rio de Janeiro (GIG) 09:16 14:37 :
y Brasilia (BSB) 11:46 14:37 1
1 1
1 avianca.com { 1
b o - a
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www.nobilehoteis.com.br

OS MELHORES MOMENTOS
EM FAMiL]A ESTAO A BORDO DOS
HOTEIS DA REDE NOBILE

VISITE NOSSOS HOTEIS

NORDESTE:

Sotero Hotel by Mobile (Salvador - BA) | Quintas Private Residence by Nobile (Costa do Sauipe - BA)
Maobile Hotel Roval (Jodo Pessoa - PB) | Mobile Suites Ponta Negra Beach (Matal - RN)

Gran Marquise Hotel (Fortaleza - CE) | Beach Class Fortaleza (Fortaleza - CE)

Beach Class Residence by Nobile (Recife - PE) | Nobile Beach Class Executive (Recife - PE) M

Maobile Style Maria Frazdo (Recife - PE) | Beach Class Resort Muro Alto (Porto de Galinhas - PE)

NOBILE®

Getdllio Hotel by Mobile (Cuiaba - MT) | Nobile Suites Monumental (Brasilia - DF) | Days Inn (Brasilia - DF)
Maobile Lakeside Convention e Resort (Brasilia - DF) | Nobile Long Stay Lakeside (Brasilia - DF)

FUTURAS IMPLANTAGOES

= RECIFE = BELO HORIZONTE = VARGINHA =
* PORTO DE GALINHAS + BRASILIA + JUIZ DEFORA
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OS ARQUIVOS
DE SNOWDEN
\utor: Luke Harding

Edward Snowden, um jovem génio da
computacdo trabalhando para a NSA
(Agéncia Nacional de Seguranca - sigla
em inglés), alertou o mundo para 0 modo
como a poderosa organizacdo utilizava as
novas tecnologias para ter acesso a infor-
macoes privadas, até mesmo dos insuspei-
tos do governo norte-americano. A publi-
cacdo relata os bastidores das acOes de
Edward com os jornalistas, que resultaram
no vazamento dos segredos dos Estados
Unidos e estremeceram as relacées de li-
deres politicos de todo o mundo.

ABR.14 | AVIANCA EM ReViSTA

PORTATIANEGRECO

O LOBO

DE WALL STREET

enquanto
ILLI e

ES(]UEu

ENQUANTO EU
TE ESQUECIA
lutora: Jennie Shortridge

A forma como vivemos e a possibilidade
de uma nova chance de ser feliz é o tema
principal desse romance. Lucia Walker
perdeu a memdria apés um acidente e
ndo sabe como foi parar em uma clinica
psiquiatrica. Um homem, afirmando ser
seu noivo, a leva de volta para casa e
assim ela comeca a tomar conhecimento
de sua personalidade antes do ocorrido,
da pessoa controladora, dos segredos da
familia, bem como dos mistérios que po-
dem ter provocado o acidente. Serd que
ela quer tudo isso de volta ou serd essa a
chance de um novo recomeco?

O L.obo de Wall Street

Autor: Jordan Belfort

0 best-seller é uma autobiografia de Jordan Belfort, um jo-
vem corretor de Wall Street, que ganhou uma fortuna incal-
culavel, sobrepondo a légica da economia e manipulando
0 mercado bolsista. Com muito humor, Jordan relata com
detalhes sua ascensdo e inevitavel queda devido ao estilo
de vida megalomano. A histéria atual e alucinante permite
ao leitor conhecer melhor o universo da bolsa nova-iorqui-
na, agora adaptada ao cinema por Martin Scorsese.

O SEGREDO
DA BASTARDA

\utora: Cristina Norton

Amor, traicdo e intrigas fazem parte dessa
histéria escondida pela corte portuguesa.
No romance, Eugénia Maria, preocupada
com o estado de sadde de sua filha Isa-
bel, vitima de tuberculose, resolve con-
tar-lhe o segredo da propria paternidade,
sobre o qual @ menina nunca deixou de
perguntar. Cartas e documentos, cedidos
por vdrias familias, tornaram possivel
para Cristina contar a verdadeira histéria
de Eugénia, misteriosamente apagada do
histérico da familia real.

AVIANCA.COM.BR
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NA AGENDA

SHOW DEMI LOVATO

A

A cantora apresenta o show da turné “The Neon Light Tour”, em cinco cidades do Brasil.
23, 24 e 25 de abril

Citibank Hall - Sdo Paulo/SP

27 e 28 de abril

Citibank Hall - Rio de Janeiro/RJ
30 de abril

Opera Hall Brasilia - Brasilia/DF

1 de maio

Chevrolet Hall - Belo Horizonte/MG
3 de maio

Pepsi on Stage - Porto Alegre/RS
www.ticketsforfun.com.br

DaBRITC Sul

SHOW PLACEBO

A banda britanica de rock alternativo volta ao pais apds quatro anos e faz dnica
apresentagdo, em Sdo Paulo, com a turné “Loud Like Love”.

14 de abril

Citibank Hall - Sao Paulo/SP

www.ticketsforfun.com.br

NOS HOTEIS INTERCITY

Z ;r:g;c;rt :vento de moda autoral do pais redne o melhor da industria da moda no NO CENTRO DE TUDO.
23 a 27 de abril

Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura - Fortaleza/CE
www.dfhouse.com.br

EXPOSICAOQ FABIAN MARCACCIO
PAINTANT STORIES

A mostra traz ao Rio de Janeiro uma obra de cem metros de extensdo, nunca exibida nas
Ameéricas.

Até 10 de agosto

De quarta-feira a sdbado, das 11h as 19h; domingos e feriados, das 11h as 18h

Casa Daros

Rua General Severiano, 159 - Rio de Janeiro/RJ

www.casadaros.net

INTERCITY HO
SEMPRE A MELHOR

EXPOSICAO ZUZU ANGEL

Vestidos, croquis, documentos e cartas sdo alguns dos objetos em exposi¢do, que
fazem uma retrospectiva da vida e obra de Zuzu Angel, um dos grandes nomes da moda
brasileira.

1 de abril a 11 de maio

De terga a sexta-feira, das 9h as 20h; sdbados, domingos e feriados, das 11h as 20h
Itad Cultural

Avenida Paulista, 149 - Sdo Paulo/SP

wwwi.itaucultural.org.br
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Sao Panlo

QUEM TEM MEDO DE Drama

VIRGINIA WOOLF  Diregéo: Victor Garcia Peralta.
Espetaculo escrito hd mais de 50 anos ganha ~ Com Zezé Polessa, Daniel Dantas, Erom Cordeiro
sua quarta montagem nacional. Imortalizado € Ana Kutner.
no cinema por Elizabeth Taylor e Richard Bur- Teatro Raul Cortez - Rua Dr. Plinio Barreto, n°
ton, foi vencedor do Oscar em cinco catego- 285, Bela Vista - Séo Paulo/SP. Sexta-feira e
ras. sabado, as 21h e domingo, as 18h

ingressorapido.com.br

MEU DEUS!

Terapeuta recebe uma ligacdo de Deus!

0 Todo Poderoso estd deprimido e quer se consultar.
Peca da dramaturga israelense Anat Gov.

Comédia

Texto: Anat Gov. Versdo: Célia Regina Forte.

Diregdio: Elias Andreato.

Com: Irene Ravache, Dan Stulbach e Pedro Carvalho.
Teatro FAAP - Rua Alagoas, 903, Higiendpolis - Séo Paulo/
SP. Sexta-feira, as 21h30; sabados, as 19h e 21h30 e
domingo, as 18h

teatrofaap.com.br

36 - ABR.14
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O QUE O
MORDOMO
VIU \

Farsa escrita em 1967 pelo inglés Joe Orton,
considerado o melhor texto concebido no
periodo mais amadurecido do autor.

Comédia

Texto: Joe Orton. Dire¢dio e Versdo: Miguel
Falabella.

Com: Com Miguel Falabella, Marisa Orth, Marcelo
Picchi, Alessandra Verney, Ubiracy Parana do
Brasil e Magno Bandarz.

Teatro Procépio Ferreira - Rua Augusta, 2823,
Jardins - Sdo Paulo/SP. Sexta-feira, as 21h30;
sabado, as 19h e 21h30 e domingo, as 19h

teatroprocopioferreira.com.br

RITA LEE MORA AO LADO :

Adaptacdo teatral do livro “Rita Lee Mora ao Lado - Uma
Biografia Alucinada da Rainha do Rock”, do escritor Henrique
Bartsch. Na peca, Mel Lisboa vive a roqueira, que mistura
realidade e ficcdo para contar a trajetéria da cantora desde a
infancia até os dias de hoje. Barbara Farniente é uma vizinha,
que acompanhou de perto a vida da familia da cantora, ja que
sua mae era apaixonada pelo pai de Rita. Barbara nasce no
mesmo dia e na mesma hora em que a artista, e as vidas das
duas se cruzam em varios episddios.

Musical

Diregdio: Debora Dubois e Marcio Macena.

Com: Mel Lisboa, Carol Portes,

Fabiano Augusto e grande elenco.

Teatro das Artes - Shopping Eldorado - Avenida Reboucas, 3970,
Pinheiros - Sdo Paulo/SP. Sexta-feira, as 21h30;

sabado, as 21h e domingo, as 19h

ingresso.com

AVIANCA.COM.BR



CLIENTE AVIANCA VIAJA _
. EMBOA COMPANHIA E NAO PAGA
- NADA A MAIS POR ISSO.

Apresente seu bilhete Avianca na Hertz e ganhe Condutor Adicional Gratis,
alérm de didrias a partir de RS 90,00 que incluem protecdes, ar-condicionado
e direcio hidraulica.

Avianca\_

RESERVAS:
/i Hertz.com.br ouw avianca.com.br

M (11) 2246-4300 (Grande S50 Paulo)
0800 TO1 7300 (Demais localidades).

{/{ Ou va direto a uma loja Hertz
e apresente o seu cartdo de embargue.

Hertz. Acelerando com o Brasil.

Tarifa vilida em todo o Brasi para diria da cateqoria C4 (EXMR), incluindo protegBo 80 veiculo ¢ & berosires. Promogio de
Luﬂtrwuhvbﬂa de L0/ 2014 & 31/05/2014 ¢ nbo cumulstiva com outras ofertas. O condulores devemn:

hérsicos para locagBo. Serd cobrada bans de servigo de 10,9% sobre o valor botal da locagho. A Hertz no
qu-ﬁamlud:nmddu.:or placa e disponibillidade de acessdrios paralocagbes eventuasiz. Sujeito a disponibilidade. Cartlo
de embargue da Avianca ultilizado nos Gitimes 30 diss em voos nacionais deve ser apresentada na retirada do veiculo, Imagem
de veiculo meramente ilustrativa. Respeibe a sinalizacio de iriinsiba,




2
s
=

NO
TEATRO

POR VITORCARDOSO

Teatro SESC Patativa do Assaré
Av. Padre Cicero, 2555 - Triangulo
Juazeiro do Norte

Teatro Auditério do SESC Crato
Rua André Cartaxo, 443
Sdo Miguel - Crato

38 . ABR.14
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TODOS OS MUSICAIS DE
CHICO BUARQUE EM 90 MINUTOS

Homenagem a Chico Buarque e suas cangdes, que sdo utilizadas para
contar a historia de uma trupe teatral.

Musical

Direcdo: Charles Méeller. Dire¢do Musical: Claudio Botelho.

Com: Soraya Ravenle, Malu Rodrigues, Davi Guilhermme, Estrela Blanco, Felipe
Tavolaro, Lilian Valeska e Renata Celidonio.

Teatro Clara Nunes - Marqués de Sdo Vicente, 52 - Shopping da Gavea - Gavea,
Rio de Janeiro/RJ. De quinta-feira a sabado, as 21h e domingo, as 20h

ingresso.com.br

Sob lei municipal, o Ceard comemora o dia do humorista em 12 de

no ano de 1931. Para o evento, humoristas se dividem com shows
solos e revivendo alguns personagens do mestre, como Painho,
Professor Raimundo, Salomé, entre outros. As sess6es acontecem
sempre as 20h, sendo que os ingressos sao vendidos no local, uma
hora antes do inicio do espetaculo.

Musical

Diregdo: Luciano Lopes.

Com: Luana do Crato, Henrique Vidal, Florzinha do Cariri, Damiana,
David Morais, Dona Fransquinha, Barruada, Coronel Barduino, Grace
Kelly e Severino Cip6 Cravo.

abril. A celebracdo homenageia Chico Anysio, que nasceu nessa data,

landé Shopping
Avenida Edson da Mota Corréa, 620
Centro - Caucaia

Sociedade Artistica Maranguapense
Rua Major Agostinho, 495
Maranguape

Teatro SESC Emiliano Queiroz
Rua Clarindo de Queiroz, 1740
Centro - Fortaleza

(85) 9979-8513 / (85) 87021973

Rio de Janeiro

UMA VIDA BOA

A histéria real que deu origem ao filme
Meninos Ndo Choram inspira o drama de
Rafael Primot.

Drama

Diregdio: Jodo Fonseca.

Com: Daniel Chagas, Julianne Trevisol e

Amanda Vides Veras.

Oi Futuro Flamengo - Rua Dois de De-
zembro, 63, Flamengo, Rio de Janeiro/
RJ - Quinta a domingo, as 20h

oifuturo.org.br

E SE ELAS FOSSEM
PARA MOSCOU?

Drama escrito e dirigido por Christiane
Jatahy, livremente inspirado em As Trés
Irmds, de Anton Tchekhov.

Drama

Diregdo: Christiane Jatahy.

Com: Isabel Teixeira, Julia Bernat

e Stella Rabello.

Espaco Sesc - Mezanino (60 lugares). Rua
Domingos Ferreira, 160, Copacabana, Rio
de Janeiro/RJ - De quinta-feira a sébado,
as 20h; domingo, as 19h

sescrio.org.br

AVIANCA.COM.BR
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FABIO QUEIROZ

Relagdes Publicas

1.
2.
3.
4.
5.

ANNA GELINSKAS

Cantora

QvpHwNR

DANCA
“CHE TE FA BENE”

POR PEDRO HENRIQUE ARAUJO

O nome “orquestra” carrega uma formalidade da musica erudita, uma pom-
pa filarmonica que separa os grupos por classes: cordas aqui, madeiras aco-
13, teclas, metais, percussées e assim por diante. Bom, caro leitor, dé uma
esquecida nesta nomenclatura e conheca duas orquestras populares, bem
populares. ASom Bateau fez o povo dangar nos anos 1960, 70 e 80, enquan-
to a Orquestra Brasileira de MUsica Jamaicana (OBMJ) faz as pessoas cairem
na folia misturando ska e reggae com muita disposicao. Em comum, elas
revisitam musicas conhecidas e apresentam roupas novas a cangoes de Tim
Maia, Jorge Ben Jor, entre muitos outros.

ORQUESTRA SOM BATEAU
“SOM BATEAU ATACA NOVAMENTE” - VOLUME Il (1971)

O som é quente, é dancante. E des-
ses discos que, sem esforco, ganham
seu coragdo. Ali, despretensiosa-
mente, vocé se depara com um
“medley” (mistura de duas musicas)
de “Vocé N&o Entende Nada”, de
Caetano Veloso, com “Vocé Abu-
sou”, de Antonio Carlos e Jocafi; ou
entdo com “Deixe Estar Como Estd”,
famosa na voz de Celly Campello,
acompanhada de “Chocolate”, de
Tim Maia. Tudo muito animado e
bem feito, sob a tutela do mestre,
arranjador, maestro e compositor Waltel Branco. Capitaneada pela gravadora
Polydor, a Orquestra Som Bateau langou mais de uma dezena de LPs entre as
décadas de 1960 e inicio dos anos 1980, alguns com direcdo musical de outro
mestre da Soul Music, o potente Tony Bizarro. Em todos os trabalhos, uma coisa
em comum: a pegada de banda grande, animada, que varia, ora para a Nostal-
gia ora para a Disco Music, mas sem perder o balango jamais. O Unico lado ruim
disso tudo é que os discos estdo cada vez mais bissextos nos sebos e lojas de vinil
e ndo ha remasterizagdo nem previsdo que algo parecido seja feito. Enquanto
isso ndo rola, temos duas alternativas: vivemos garimpando novos exemplares
ou nos contentamos com as musicas soltas pelo YouTube.

OROQUESTRA BRASILEIRA DE MUSICA
JAMAICANA - VOLUME II (2013)

A OBMJ é outra forga da natureza,
capaz de fazer sua pélvis assumir o
comando do seu corpo e te jogar na
danca. Criada pelo talentoso Sergio
Soffiatti, o supergrupo langou, em
2013, seu segundo album, o “Volu-
me II”. Mantendo as referéncias bra-
sileiras e jamaicanas, como o nome
da banda ja antecipa, o repertdrio
deste trabalho conta com classicos
como “Frevo Mulher”, de Alceu Va-
lenga, “Pais Tropical”, de Jorge Ben
Jor, “Primavera”, de Tim Maia, *“Meu Limao Meu Limoeiro”, imortalizada na voz
de Wilson Simonal, “Pagode Russo”, de Luiz Gonzaga e “Trem das Onze”, de
Adoniran Barbosa, além de uma linda versao de “Sitio do Picapau Amarelo”, de
Gilberto Gil. E desses projetos que precisam ser saboreados, dequstados com
calma, descobertos aos poucos. Para saber mais, acesse www.obmj.net




térea, bela, psicodélica, harmonica, cuidadosa. Bons adje-

tivos ndo faltam para definir a obra do carioca Pedro Boni-

frate. Morador da literaria Paraty e historiador em horario
comercial, o cantor é um dos grandes compositores da atual cena
independente. Leve nos acordes, foi buscar boas referéncias para ali-
nhar ao som que hoje produz. “Comecei a compor depois que ouvi
Syd Barrett e a escrever em portugués depois que ouvi ‘Ave Lucifer’,
dos Mutantes”, revela. Além disso, guarda no peito quase toda a psi-
codelia dos anos 1960, a neopsicodelia dos anos 1990 e 2000, o kraut
rock alemao, o dub jamaicano e os sons nordestinos dos anos 1970.
Por influéncia dos pais, armazena no cerebelo os classicos da musica
brasileirae nomes como Cat Stevens, Johnny Rivers, Carole King, Bob
Dylan, Leonard Cohen e os Beatles. “Eles tinham quase todos os dis-
Cos, que eu ouvi até gastarem, e guardo até hoje”, comenta.

Com 32 anos (e meio), o cantor leva na bagagem trés belissimos
discos solos, um EP com cinco cangdes, lancado este ano, e mais de
uma década de vida a frente da excelente e lisérgica banda Super-
cordas. Mas sua vida musical é bem mais longinqua. “Aos 6 ou 7, tive
umas aulas de piano com a Dona Tita, na Ilha das Cobras, aqui em Pa-
raty. Aos110u 12, comeceia arranhar o violdo e fazer umas aulinhas.
Sempre foi um lance que a minha mae incentivou. Minha voz vem
dela também e esta ficando cada vez mais parecida”, explica. “Ela
sempre cantou, nunca profissionalmente, mas chegou a participar de
um projeto de musica africana quando eu era crianga, que ainda é um
lance bem vivo na minha memoaria - os idiomas crioulos em cantigas
tristonhas”, completa.

Nas ruas de pedra do Centro Historico de Paraty, Bonifrate faz
suas trilhas e, sozinho, é responsavel pelas composi¢des, arranjos,

HOMEM
AO MAR

POR PEDRO HENRIQUE ARAUJO FOTOS BIANCAVIEGAS

SURPREENDENTE COMPOSITOR, BONIFRATE E UM
DOS TALENTOSOS NOMES DE SUA GERACAO

gravagdes e mixagens. “Isso pode ser um pouco enlouquecedor.
Sempre procuro mostrar para os amigos e ouvir a opinido deles prater
certeza de que ndo estou ficando biruta. E mais facil fazer as coisas so-
zinho quando vocé esta espacialmente isolado, mas isso transforma
muito a energia das criagdes”, diz. O mar, a praia, o sol estdo na sua
mUsica? Sim, mas ndo é o mote de seu trabalho. “*Acho que o ambien-
te influencia, mas ndo de forma direta. A metropole ja me ajudou a
consolidar sentimentos de nostalgia e escapismo rural que afloraram
no “Seres Verdes ao Redor” ou no “Andes da Villado Magma” (discos
do Supercordas), por exemplo”, comenta o musico, acrescentando
que a volta a calmaria interiorana e ao contato com a natureza talvez
Ihe tragam sentimentos mais pesados e sombrios. “Trabalho muito
em cima de negagdes e sentimentos conflitantes com o derredor”.

E como Jean-Jacques Rousseau no livro “*Os devaneios do cami-
nhante solitario”, Bonifrate anda a vida em longas caminhadas ob-
servando a flora, os homens, a vida, tudo de forma serena. Lancado
ao mar de Paraty, navega inspirado, seguro e decidido. Sua “Toca do
Cosmos” esta voando pela Internet e tem planejado o passo adian-
te. “O proximo, segundo o oraculo neste momento presente que ja
passou, sera uma leitura musicada de um poema portugués do sécu-
lo XVI. Um épico meio ‘prog rock’ meio ‘lo-fi"’, devaneia. Com o Su-
percordas, esta comegando a pensar num novo album e ainda toca
guitarra com o Digital Amerindio e esta produzindo um EP do com-
positor Simplicio Neto. Bonifrate esta por ai. Acenda os ouvidos e se
surpreenda. ®

Para baixar, ouvir, ver e saber mais sobre o compositor acesse:

www.bonifrate.com
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d e com umawisa 0s nao tao fitidos de nossa sociedade, Daniel Ribeiro

estreia seu primeiro longa’ja duplame jaclo EMTBELM*E Com o convite para exibir o filme em oito paises. A sutile-

on e odiretor abor imeiro al W-— adolescente cego despertou o interesse de publico e da critica em seu
W‘ i0'qUero voltarsoezinho”, que culminou, trés anos mais tarde, no longa “Hoje eu.quero voltar sozinho”. O filme

O circuito comercial brasileiro e tem em seu protagonista um garoto comum, com suas ‘descobertas tipicas da

idade, dentre elas, a sexualidade.




A que vocé atribui o sucesso de piiblico do
seu curta e a ({I])(‘('/(//I‘('(/ em lorno (/() /()Ilg'({?

Acho que o curta se comunicou muito
bem com um publico adolescente que ndo se
vé retratado no cinema. O filme mostra que é
possivel, para um adolescente gay, encontrar
o amor e ter um “final feliz”. Muitos jovens
que se descobrem gays ndo tém uma referén-
cia positiva no audiovisual e, por isso, podem
se sentir deslocados em uma sociedade que,
as vezes, € muito conservadora.

Va sua ()[)//1[(7(), r]/m/ ¢ o lema /)/’//1(,'/])(//
dos dors filmes?

A descoberta do primeiro amor. Leonar-
do é um adolescente cego que estd lidando
com sentimentos nunca antes experimenta-
dos. Mas também falo de amizade, respeito,
tolerancia.

Todos os seus trabalhos abordam perso-
nagens gays sem escancarar a .S'(’.T/I(I/I’(/(l-
de deles como temdatica central. Fssa é a sua
intengdo?

Minha intengdo é dar visibilidade para
esses personagens sem focar diretamente
na questdo da sexualidade. Temos inUmeros
filmes brilhantes que exploram esse univer-
so. Alguns revelando os conflitos internos
de personagens descobrindo que sdo gays.
Outros, dos problemas com a sociedade com
0s quais esses personagens precisam lidar.
Hoje, como a homossexualidade ja é umtema
popular, que esta nas novelas e também na
mesa do jantar dos brasileiros, tenho vonta-
de de contar histérias que ndo foquem nos
problemas que podem surgir dessa desco-
berta, mas, sim, no que ha de comum entre
quem é gay e quem ndo é.

Por que vocé acha importante falar sobre
este tema no cinema?

O cinema é um espago em que € possi-
vel debater temas de forma mais comple-
xa e contundente. Na televisdo, pela neces-
sidade de agradar ao publico, o retrato da
homossexualidade caminha de forma mais
lenta. Tanto que o beijo gay na Globo demo-
rou muito para ir ao ar. O cinema, que nao
necessariamente precisa agradar ao publico,
permite que temas tabus sejam retratados e
fagam com que o debate sobre eles acontega
na sociedade.

Da onde surgiu a ideia de escrever um
rotetro .\'()/JI’(’ um [[(/()/(’S('(’/l/(’ cego que se
descobre gay?

Aideia surgiu do eterno debate que é “de
onde vem a sexualidade?”. Muita gente insiste
que uma pessoa escolhe ser gay, mas a maio-
ria deles vai afirmar que nasceu assim. Como
a sexuvalidade é muito atrelada a visdo, achei
que o personagem de um garoto cego, que
nunca viu um homem ou uma mulher se apai-
xonando por um outro rapaz, seria uma meta-
fora interessante para este debate. Mesmo
sem nunca ter visto Gabriel, Leonardo passa
a descobrir sentimentos que, até entdo, ndo
existiam. Sentimentos que nao estao neces-
sariamente atrelados ao desejo sexual, mas,
sim, ao carinho, afeto e respeito que Gabriel
tem por ele

/)or(/u() vocé alterou o titulo que, no curla,
era “Hoje eu ndo quero voltar sozinho” para
“Hoje eu quero voltar sozinho” no longa?

Um dos temas que surgiram quando o
roteiro do longa comecou a ser desenvolvido
foi 0 daindependéncia. Este € um tema muito
importante para os adolescentes e achei que
seria interessante explorar a partir de um
personagem cego. Leonardo, além de ter
que superar os conflitos comuns a qualquer
jovem, também precisa lidar com a super-
protecdo por parte da mae. Um dos objeti-
vos de Leo é provar para as pessoas que ele
ndo precisa de ajuda para ser levado pra casa.
Por isso, na hora de escolher o titulo do filme,
queria manter a relagdo que o filme tem com
o curta, mas também mostrar que existiauma
diferenga entre os dois.

Como “Hoje eu quero voltar sozinho " estd
sendo recebido pelo publico e critica interna-
clonais?

Arecepgao no Festival de Berlim foi muito
boa. Na estreia, o publico aplaudiu de pé por
muito tempo, reacdo que nos surpreendeu e
deixou muito feliz. A critica também tem sido
favoravel, inclusive com uma avaliagdo muito
positiva na The Hollywood Reporter. Além
disso, depois das primeiras exibi¢des, o filme
jarecebeu ofertas para ser distribuido em oito
paises. Fiquei muito feliz em perceber que é
uma historia universal, que também se comu-
nica com pessoas de culturas diferentes da
nossa.

O longa nao é uma reedicao estendida
do curta, certo? Os filmes foram rodados em
épocas diferentes?

O curta e o longa sdo completamente
independentes. O curta foi rodado em uma
semana, em 2010, e o longa durante um més,
em 2013. Durante esses trés anos, muita coisa
mudou e os atores cresceram. Por isso adap-
tei o roteiro para personagens um pouco mais
velhos e pudemos explorar temas que ndo
couberam no curta.

Qual é o significado, para vocé, dos dois
prémios que o filme levou em Berlim?

O prémio da FIPRESCI (The Internatio-
nal Federation of Film Critics) foi muito ines-
perado. Receber um prémio de critica, logo
no primeiro festival que o filme participa, me
deixa confiante de que o longa pode alcangar
muita gente. J4 o Teddy, que é o maior prémio
para filmes com tematica LGBT do mundo,
foi emocionante receber. Sou gay e tenho
como objetivo retratar personagens homos-
sexuais nos meus filmes entdo trata-se de um
reconhecimento importantissimo.

Tivemos, recentemente, o primeiro beijo
gay masculino em TV aberta. De uma manei-
ra geral, a aceitagao do publico foi positiva.
Vocé acha que o brasileiro estd mais tolerante
com a /[()III()A".Y(?.TII([/I‘(/(/(/(" ou (f.Y.\'(’I/(.)I- um caso
isolaclo devido ao carisma do personagem?

O brasileiro ja esta acostumado com a
existéncia da homossexualidade no seu coti-
diano. Isso me parece um reflexo de anos do
retrato dos personagens gays, tanto no cine-
ma quanto na televisdo brasileira e internacio-
nal. O publico se acostumou com esses perso-
nagens e essa visibilidade fez com que os gays
saissem do armario e declarassem sua orien-
tacdo sexuval. Hoje, todo mundo conhece
alguém que é gay, seja no trabalho, na esco-
la, na familia ou um vizinho. Este beijo vem
com anos de atraso porque os beijos gays ja
se tornaram banais na vida real. Por isso sinto
que o beijo gay da novela ndo surpreendeu
ninguém. N&o que tenhamos uma socieda-
de supertolerante, mas é que mesmo que as
pessoas sejam preconceituosas e homofobi-
cas, o fato é que, hoje, elas sabem que os gays
existem e s3o pessoas normais.

Quais sao os proxumos passos para o

Jilme?

Agora vamos comegar a circular por festi-
vais internacionais e teremos o lancamento
comercial no Brasil no dia 11 de abril. &
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A nova marca

— Avianca '\,

A AVIANCA BRASIL APRESENTA CONSTANTE EXPANSAO. PARA 2074,
A EXPECTATIVA DE CRESCIMENTO E DE 20%, TRANSPORTANDO
74 MILHOES DE PASSAGEIROS, ALEM DA INCORPORACAO DE SETE
NOVOS AVIOES, TOTALIZANDO 39 AERONAVES. ESSE IMPORTANTE
MOMENTO E BRINDADO COM O LANGCAMENTO DA NOVA MARCA
DA AVIANCA

.
E
o o
o 1
[ [ ]
[ ]
]
@
o T .
i I.1.-. """" ea,
® o .
..- ‘lalll..alll..::.l;...i
%o
...... » g
@
- °
]
[ ]




Uma experiéncia
bem sucedida é

primordial para

que a marca seja

reconhecida e
admirada

Tarcisio Gargioni
Vice-presidente de Marketing,
Comercial e Cargas

LY

omo estampa a capa desta revista e a ilustragdo

abaixo, o novologo é arepresentagdo abstrata de

um condor em voo. O desenho tragou os contor-
nos dos mapas das Américas do Norte, Central e do Sul,
evidenciando a maneira como a companhia aérea apro-
xima o continente e busca uma diregdo para o futuro.
*0O logo nasce do principio fundamental do nosso nego-
cio, que é conectar as trés Américas, enfatizando nossa
visdo global”, explica o vice-presidente de Marketing,
Comercial e Cargas, Tarcisio Gargioni.

A nova identidade visual da companhia faz parte de
um alinhamento de marca iniciado em maio de 2013,
com todas as empresas da Avianca Holding, tais como
Avianca Internacional, Taca Peru, Taca El Salvador,
Aerogal e Tampa Cargo. Devido a complexidade desta
operagdo, o processo de unificagdo em torno de uma
marca Unica ainda seguira pelos proximos anos.

Na Avianca Brasil, o pontapé inicial da transi¢do come-
¢a agora. "Optamos por realizar a troca da identidade
visual junto com a entrada do novo sistema de reservas
Amadeus - o mesmo utilizado pela Avianca Internacio-
nal. A empresa entende que, ao trocar a nossa identi-
dade e alinhar a marca globalmente, precisamos ter
uma experiéncia proxima as das empresas da holding.
Parte disso é conquistado com a mesma plataforma
sistémica”, comenta Gargioni. Todas essas transforma-
¢Oes tém o objetivo de aprimorar os principais pilares
da Avianca: atendimento qualificado, servico de bordo
diferenciado, entretenimento e conforto.

A marca Avianca estd de cara nova. Mas, segundo
a gerente geral de Marketing e E-commerce, Flavia
Zilzke, a marca é muito mais do que um nome. “E a
soma de cada experiéncia vivida pelos passageiros, a
forma como somos percebidos pelas experiéncias que
proporcionamos. Por isso utilizamos o termo branding
para falar sobre o conjunto das imagens e ideias que
representam uma empresa, como nome, logo, slogan,
identidade visual e servigos”, pontua. Acompanhando
esse processo de transformagdo, um novo site entra
no ar, tornando a navegag¢do mais agil e otimizando
a experiéncia de consultar precos, efetuar reservas e
comprar passagem. “Todos 0s nossos canais de comu-
nicagdo, como site, redes sociais, blog, revista de bordo
e sistema de entretenimento tém o objetivo de mostrar
a0s passageiros que tudo o que fazemos é para melho-
rar a qualidade dos nossos servigos”, diz a gerente.

Com esse intuito, nasce também um novo slogan:
“Avianca. E por vocé”, que substituira afamosa campa-
nha “Avianca. Aquitodo mundo voa bem”, premiada na
26a edicdo do Marketing Best, em 2013. Daqui pra fren-
te, “é por vocé”. “A criagdo do novo slogan evidencia o
nosso trabalho de sempre priorizar o cliente. Enten-
demos que este cliente é, de fato, o dono da marca. E
ele quem escolhe voar conosco. Uma experiéncia bem
sucedida é primordial para que a marca sejaadmirada e
reconhecida”, expde o vice-presidente.
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Avianca Cargo <.
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Avianca Cargo

Trabalhando com o mesmo alinhamento apresenta-
do com a marca Avianca, a Avianca Cargo no Brasil
também entrara com a nova identidade visual. Com o
slogan “Gente que Entende o Seu Negdcio , aempresa
esta ciente de que o mundo dos negdcios evolui cons-
tantemente, o que exige cada vez mais conexdo com
uma politica comercial dindmica e com oportunidades
que alcancem novos horizontes. “A nossa razdo de ser
ndo é apenas transportar a carga dos nossos clientes,
mas compreender que tipo de carga, qual necessidade
de cuidados e apoio para cada remessa. Entendemos
que o tempo é uma regra no mundo dos negoécios, cada
minuto conta, e empresas que oferecem servico de
classe mundial sdo vitais para clientes que precisam de

um aliado comercial”, ressalta Gargioni.
Nova Campanha

, Novos uniformes para uma nova marca
Novo Uniforme

Tripulantes e comissarios de voo poderdo ser vistos
pelos aeroportos mais elegantes e contemporaneos.
No novo modelo feminino, além do uniforme vermelho
brilhante, caracteristico da marca Avianca, um chapéu
compde a produgdo. Desenhados pelo conceituado
estilista colombiano Alvaro Reyes, o estudo para a
criagdo do novo conceito incorporou a cultura dos dife-
rentes paises em que a companhia aérea opera. Além
da equipe a bordo, os demais setores também ganha-
rdo novos modelos, considerando as funcionalidades
necessarias para o dia a dia de cada atividade.

O estilista explica que a equipe que trabalha nas
rampas, por exemplo, conta com jaquetas de algo-
dao leve, porém, que protege. Ja os colaboradores de
manutencdo tém uniformes faceis de lavar. *“Buscamos
materiais de alta tecnologia, que mantenham uma
boa aparéncia apds o uso frequente e que resistam as
temperaturas extremas de calor e frio”, afirma Reyes,
acrescentando que o objetivo é que os passageiros da
Avianca reconhecam a nova estética proposta, onde
quer que estejam, unindo os destinos. Com cores
vibrantes, os novos uniformes passardo a ser utilizados
aolongo de 2014.

Francoise Bachtold, comissdria

daAvianca ha um ano

46 - reR.14 AVIANCA EMREVISTA AVIANCA.COM.BR




E COMOAE®

i

VOCE SOPRECISHIDBRCIE
VMIASIMIOBDAS

www.harley-davidson.com.br

i 31_ M*H'Tj__kh WP)EE

FAMILIA SOFTAIL'

Fat Boy*

entrada R3 2545“;00

Fat Boy» . i black saldo 36x RS 884,57
TR ,;m s s2
T 1. Deluxe:
B 3 = ® entrada RS 2??[]'1[]“
J J el A 9 ;ﬂﬁl.‘é;ﬁg.ﬁ g v Bﬂd Muscle saldo 36x R$ 925,46
e 1a ight " Speci
] E ! V-Rod Muscle® 7s55.400
ENTRADRS0% | | . 0.0 o
falldn UINa H entrada 5521050,[][]
| SALDO 36X | ‘ Super Gl Custom Dyna Super Glide: ¢ 293704
=t Bo i .
Switchback® rsd 2.100

= COTICE“%E!D IARIOS H&HLE\" 'A*-.-'IDSON DD BH,&E:}L

Belo Horizonte Curitiba
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Brasilia Floriandpolis
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Tennessee Harley-Davidsons Mewroad Harley Davidsons
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Rota 67 Harley-Davidsons Umuarama Harley-Davidsons
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Porto Alegre
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Salvador
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Santos Harley-Davidsons
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Sao Paulo
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» THINK RED

THINK

FOTOGRAFE O VERMELHO

DO SEU DIA A DIA, PUBLIOUE
NAS REDES SOCIAIS COM
#Zthinkredavianca E FIOUE ATENTO
A PROXIMA EDICAQ.

Ou envie sua foto para
redacao@aviancaemrevista.com.br
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° SHOPPING

BOAS COMPRAS

FOTOS DIVULGACAO
shopping@aviancaemrevista.com.br

VICTORHUGO ((
CETIM DE SEDA
R$ 375,00

v v
BONE COM ZIPPER RELOGIO ifﬁiﬁ
LITORANEUS 30,

R$ 69,00 grupotechnos.com.br

litoraneus.com

0GOCTT «

CAMISA MANGA LONGA
R$179,00

ogochi.com.br

JAGUAR
R$1.672,00
orientnet.com.br/jaguar

PRADA «
SAFFIANO CUIR FUOCO
R$9.240,00

v

ALEXANDRE BIRMAN
PUMP COLORS
R$ 1.330,00
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SAO PAULO

E MUITO MAIS DO QUE SHOPPING!

POR PATRICIA MALDONADO
FOTOS ACERVO PESSOAL

Quando vocé pensa em um destino no Brasil para passear, descansar e
curtir com as criangas, qual cidade vem a sua cabecga? Salvador e suas
praias, Ouro Preto e sua historia ou Gramado e seu clima europeu? Pensa
também em Manaus e sua natureza exuberante, no Rio de Janeiro e em
suas paisagens. Acertei? Tenho certeza que a maioria escolheu uma dessas
cidades como sendo ideal para passar as férias com os pequenos. O que
nem todo mundo sabe é que Sdo Paulo também é uma cidade muito legal
quando o assunto é a molecada.

E engana-se quem pensa que estou falando em shoppings e em lugares
fechados como atragdes. Ha muitos passeios legais a céu aberto. Tudo
bem que a maior cidade do pais e da América do Sul (e a quarta maior de
todo 0 mundo) ¢ a preferida quando se fala em turismo de negdcios. Mas
basta um pouquinho de boa vontade para o turista descobrir que a terra
da garoa tem muito a oferecer para quem ainda nem sonha em trabalhar.
Separei algumas sugestdes para vocé descobrir uma Sdo Paulo que vai
muito além do cartdo postal da Avenida Paulista!

—

O maior zooldgico do Brasil (de acordo com o Guinness Book) ocupa uma
area de aproximadamente 9goo mil m2. Grande parte do parque é cober-
ta pela Mata Atlantica, onde sdo encontradas as nascentes do historico
riacho Ipiranga. A populagao da Fundagao Parque Zooldgico de Sao Paulo
ultrapassa 3,2 mil animais cadastrados, sendo 200 espécies de aves, 100 de
mamiferos, 98 de répteis, além dos anfibios e invertebrados. Sdo encon-
trados ainda exemplares raros de rinocerontes brancos, arara-spix, arara-
de-lear e micos-ledes.

Fundacao Parque Zooldgico de Sao Paulo

Avenida Miguel Stefano, 4.241 - Agua Funda - Zona Sul (Metr6 Jabaquara)
www.zoologico.com.br

Terga adomingo, das gh as 17h

Preco: R$ 19 para adultos e criangas acima de 12 anos; R$ 7,50 para criangas
de cinco a 12 anos. Gratis para criangas menores de cinco anos.
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- Zoo Safari

Neste parque, os animais ficam soltos e os visitantes
entram de carro no meio da “floresta”. Ledes, tigres
e hipopdtamos ficam em jaulas, mas alguns animais
ficam soltos e é possivel vé-los passeando como se esti-
vessem no seu habitat. Em lugares pré-determinados,
da pra abrirajanela e alimentar alguns deles com ragdo
vendida ld mesmo (R$ 5). As criangas amam! Quem ndo
for de carro pode fazer o passeio a bordo dos veiculos
do parque.

Zoo Safari

Av. do Cursino, 6.338 - Saude - Zona Sul
www.zoologico.com.br

De segunda-feira a domingo, das gh3o as 16h
Veiculo préprio: entre R$ 10 e R$ 20 por pessoa
Veiculo do Zoo Safari: entre R$ 17 e R$ 21 por pessoa

: Parque do Ibirapuera

Esse é o parque queridinho dos paulistanos: o mais
frequentado e o que tem o maior nUmero de atragdes.
Atualmente, quem passeia por la pode escolher entre
visitar o Museu de Arte Moderna (MAM), o Pavilhdo
da Bienal, a Oca, o Pavilhdo Japonés, o Planetario e o
Viveiro. Ha também areas para atividades fisicas, ciclo-
via, 13 quadras e playgrounds. A entrada de cachorros
com coleira é permitida.

Parque do Ibirapuera

Avenida Pedro Alvares Cabral, s/n - Vila Mariana - Zona
Sul (a 5 Km do Metr6 Santa Cruz)
www.prefeitura.sp.gov.br

Todos os dias, das sh as 24h

Entrada Gratuita

AVIANCA.COM.BR
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: YANG Fudong, Yejiang

: The Nightman Cometh
: Photograph 2011
120x180cm

China é o pais mais populoso do mundo

e também ber¢o de uma das mais anti-

gas civilizagoes da humanidade. Some
a isso uma existéncia marcada por dinastias,
impérios, momentos de plena gldria e outros
de completa destruicdo e se tem a féormula
da arte chinesa contemporanea. Fruto dessa
efervescéncia, uma nova geragdo de artistas
chineses se estabelece no cenario internacio-
nal. Alguns dos mais relevantes deles, sessen-
ta e trés no total, aceitaram o desafio de apre-
sentar ao publico brasileiro uma mostra de
seu potencial e estarao reunidos na exposi¢ao
ChinaArteBrasil, que sera exibida na Oca, a
partir de 10 de abril até 18 de maio.

A curadoria é das historiadoras de arte Ma
Lin, de Shangai, e Tereza de Arruda, brasilei-
ra que reside em Berlim, na Alemanha, e que,
desde 2006, trabalha na China, pesquisando
e expondo artistas. “Para esta mostra, espe-
cificamente, estamos focando na evolu¢ao da
arte chinesa, minha vertente de curadoria nos
Ultimos 30 anos, ou seja, desde o final da revo-
lucdo cultural”, explica Tereza. Além disso,
ela conta que a mostra foi concebida para o
prédio da Oca, com obras desenvolvidas espe-
cialmente para sua estrutura. “Ou ainda em
carater instalativo ou monumental para dialo-
gar com o prédio”, acrescenta.

Entre as 110 obras expostas, todas inéditas
em Sao Paulo, duas delas serdo produzidas
aqui. “Alguns dos artistas vao, nao somente
montar no Brasil, mas também desenvolver
parte da obra ai como resultado da vivéncia
deles com este novo contexto”, conta ela.
Este é o caso de Yuan Gong, que, além de
artista, € um grande ativista e desenvolve um
didlogo com diversas culturas. Ele construira
uma escultura acoplando nela objetos que
recebera em um processo de troca ou doagao
durante a montagem da mostra.

O pintor Lu Song sera outro artista a criar algu-
mas pinturas durante a montagem e também
com uma interven¢do no suporte utilizado
para as telas. “Sua obra tem um grande dialo-
go com o espago urbano e com a natureza,
por isto penso que a vivéncia paulistana dele,
com a inten¢ao de expor suas obras no parque
do Ibirapuera, pode ser muito efetiva”, desta-
ca Tereza.
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Além de instalagdes e pinturas, a mostra tera
uma variedade entre linguagens e suportes,
tais como esculturas, fotografias, videos,
performances, arte téxtil e arte antiga, além
do site specifics, ou seja, obras montadas
especificamente para a Oca, como as de Rong
Rong & Inri, Wang Qingsong, Wang Shugang
e Xiong Yu.

O acervo retrata diferentes momentos da
arte chinesa, de classicos até os contempo-
raneos. “Ha questionamentos com relagdo a
nova identidade chinesa, que ndo existe por
si sO e, sim, amparada por um vasto legado
cultural”, ressalta Tereza, que ainda acrescen-
ta: “muitos dos artistas questionam também
a evolucgdo atual da China e um certo futuro
incerto”. Mas, segundo ela, eles ndo veem isso
como um problema e, sim, como um desafio
criativo. “Por isso, muitas das posturas dos
artistas sao de carater irdnico com relagdo a
sua propria identidade e realidade”, conclui.

\VIANCA EM REVISTA AVIANCA.COM.BR
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BRMA
200x450cm

EAM 2012

Huang Yan

Chinese Landscape Tattoo(No. 10)

color print, 2999

Li Wei

Li Wei Falls to the relic Low
digital color print, 2003
150x150€M

N
i%a Pascoatem

que ter chocolate com

Flor de sal

[lenr de-sel

Cimsal

e,
j l os bombos de caramelo e chocolates
finos tipo trufas, adicione a Flor de Sal Gimsal
e sinta uma verdadeira explosdo de sabor.

SAC: +55(84) 3316-1511
flordesal@cimsal.com.br
www.cimsal.com.br
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Weng Fen

Family Aspiration
Good Marriage
color print, 2000
100x80Cm

Xiong Yu
Casa Andrade Muricy

Luo Brothers

Welcome to the worlds
Jfamous brands
laccquer and paint on
wood, , 2003

66x56cm

Zhou Tiehai
Madamoiselle Riviere
acrylic air brush on
syntetic canvas, 2000
200x150CM

Chen Quilin

Migration

Installation Mixed media,
2006
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#chinaartebrasil
A mostra convidaa
todos a fotografar as
obras e compartilhar
suasimagens em

redes sociais usando a
hashtag, com direito a
publicacdo das melhores
fotos e premiagao.

10/4 a18/5/2014

De terca a domingo, das
9h as 18h, e quintas, das
11has 22h

Ingressos: R$20 e R$10
(meia), as tergas, com
entrada gratuita

Informagdes:
chinartebrasil.com.br
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COLECIONADORES DE ARTE NO BRASIL

POR RICARDO OLIVEROS

mercado de arte contempordnea no Brasil vive

um momento de expansdo devido ao crescimen-

to econémico do pais e a qualidade da producdo
dos artistas nacionais. Ainda assim, ha muito espago para
o surgimento de mais galerias, especialmente fora do eixo
Rio de Janeiro - Sdo Paulo. Eliana Finkelstein, presidente da
Associagdo Brasileira de Arte Contemporanea (ABACT),
comenta sobre estes assuntos e da dicas para quem quer
comegar uma colecdo de arte

A segunda edi¢do da Pesquisa Setorial Latitude, lanca-
da no ano passado, demonstrou que o mercado de arte
contemporanea cresceu 22,5% em 2012. Uma das carac-
teristicas mais fortes deste crescimento é a presenca de
galerias em feiras importantes, como ARCOmadrid, Art
Basel Miami Beach e Frieze, que oferecem a oportunidade
de se relacionar com artistas, curadores, criticos e colecio-
nadores do mundo todo, criando momentos de aquisi¢do
e exposicdo de seus artistas em institui¢des de prestigio.

O crescimento do mercado e o reconhecimento interna-
cional da produgdo contemporanea brasileira acabam
evidenciando a fragilidade de outras instancias do sistema
dasartes. Asinstituicdes publicas brasileiras, por exemplo,
necessitam urgentemente de politicas mais assertivas vol-
tadas a constitui¢do e expansdo de suas cole¢des de arte
contemporanea.

“Talvez este sejaum momento propicio para que, por meio
de parcerias e iniciativas publico-privadas, se busque, de
fato, superar a defasagem entre o circuito institucional, o
polo de producédo e o mercado de arte. Além disso, que se
estabelecam, via iniciativas e parcerias publico-privadas,
as condig¢des adequadas para o desenvolvimento susten-
tavel do sistema das artes como um todo”, analisa Ana Le-
ticia Fialho, coordenadora de Pesquisa Latitude.

60 - ABR.14

| AVIANCA EM ReViSTA

Mesmo com toda a euforia que o setor atravessa, ainda
temos muito espago para crescer e muitos artistas sem
galeria. “A histéria da arte no Brasil tem uma trajetdria
consistente, de grande qualidade, mas isso n&o se refle-
te muito no mercado. Nos precisamos sair do eixo Rio de
Janeiro - Sdo Paulo, ter mais galerias. Se, aparentemente,
um numero de 100 galerias pode parecer grande, é mui-
to pequeno em relagdo a outras cidades como Nova York,
que, so no bairro de Chelsea, concentra mais de 300 locais
de arte”, explica Eliana Finkelstein.

Uma grande caracteristica deste setor é que a grande
maioria dos compradores sdo colecionadores privados, es-
pecialmente os jovens colecionadores. O perfil deste gru-
po é formado por profissionais liberais, que tém, em mé-
dia, 35 anos e compram principalmente porque gostam.
Uma particularidade interessante é que, quando eles vao
a uma feira ou a galerias, perguntam sobre a obra, depois
recolhem as informacgdes sobre o artista na internet e vol-
tam com muitas informagdes. Tem o lado da paixdo, mas
também tem um lado de pesquisa, de recolher dados, de
entender a trajetoria do artista.

André Komatsu

Peso Morto

2011

Compensado
22X211X15CM

Foto cortesia do artista

Marcelo Cidade

Lo Cambio de Pesos em
Formas

2013

pesos argentinos, cimento
e mesa de madeira

90X 40X 40CM

Foto cortesia do artista

Jonathas de Andrade

O Levante [The Uprising]
video, som e cor, arquivo
em full HD

g

Foto cortesia do artista
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Hoje existe uma aposta grande em jovens artistas, como
Marcelo Cidade, André Komatsu e Jonathas de Andrade,
que tém obras em grandes cole¢des nacionais e interna-
cionais. A rede colabora para que estes nomes circulem
com mais velocidade. Soma-se a isso o prazer do compra-
dor de arte em reconhecer o talento, antes dele se tornar
um artista maduro. “O verdadeiro colecionador sabe que
comprar uma obra de arte de um artista jovem n&o signi-
fica somente um investimento financeiro a espera de uma C 0 L EC I 0 NA D 0 R
valoriza¢do, mas, sim, o investimento na carreira do artis-
ta e aviabilizagdo para que ele continue com seu trabalho”, POR ELIANA FINKELSTEIN
revela Finkelstein. &
1. Visitar o que a cidade oferece em termos de exposi¢des, tanto publi-
cas, quanto particulares. Isso possibilita uma ampliagdo de seus conheci-
mentos e sua visdo sobre a arte;

2. Pesquisar em sites especializados para entender o circuito da arte
e comegar a ver o que te interessa, com quais artistas vocé se identifica;

3. Evite comegar sua cole¢do com multiplos. Apesar de pregos mais
acessiveis, a possiblidade de valorizagdo é menor. Prefira investir em obras
originais, especialmente de jovens artistas;

4. A quantidade de obras ndo é tdo importante na formagdo de sua
cole¢do, assim como o investimento em um Unico meio. A grande carac-
teristica da arte contemporanea é a diversidade dos suportes das obras.

Bom dia e bom apetite!
~,{ Esequiser mais alguma
hﬁ coisa, € so pedir.

Cuidar bem de vocé & o que a gente faz melhor.

Por isso, em todos os hotéis da rede ALLIA HOTELS voceé é
recebido com um belo café da manha logo que acorda.

A gente sabe que pao fresquinho, frutas, frios, bolos, sucos
e um café saboroso fazem toda a diferenca no seu dia.

h‘"--__
T—
¢ ALLIA
0800 283 9988 | alliahatels.com.br @ BRISTOL Y Plazainn HOTELS
reservas@alliahotels.com.br naTELs - A rede que wcai= entende de Brasil.

30 HOTEIS NOS

i = Espirito Santo: Conceigao da Barra | Guarapari | Vithria » Goids: Goidnia » Minas Gerais: Araxa | Belo Horizor
rete | Sio Paulo. 60 HOTEIS NOS PROXIMOS DESTINOS - Amazonas: Manau
- fim 1 C Lin \ yihas

DESTINDS - Distrito Federal: Bras
sela | Ribeiran Preto | 5&0 Jose di
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UM OLHAR MULTICULTURAL

POR ROZZE ANGEL FOTO ANDERSON CLEYTON

mistura cultural de Mark Greiner, 43, ndo se reflete apenas em sua pele branca e seus olhos claros. Seu pai era chinés,
descendia de alemaes e escoceses, e fugiu de Shangai, sua terra natal, para escapar da revolugdo comunista de Mao Tsé-Tung,
desembarcando no Brasil na década de 40. “Em Cariri, no interior do Cear3, ele conheceu minha méae, ou seja, sou o que pode
haver de mais mestico”, diverte-se. Tal miscigenagao genética, por sinal, pode ter se refletido em sua personalidade. Apesar de ser
cearense, nascido e criado em Fortaleza, Mark Greiner representa o criador globalizado. Teoricamente, faz vestidos de festa sob
medida, mas chama-lo de estilista seria resumi-lo demais. Mark Greiner é um artista experimental e usa a moda, principalmente em
seus desfiles, como uma forma de expressao. “Acho que eu me tolheria muito se ficasse preso exclusivamente ao universo do atelié.
Apassarela abre um leque de possibilidades para o meu préprio trabalho”, enfatiza.

Vocé acha que faz uma moda cearense?
Ndo sei definir nem o que € moda
brasileira, o que dird a cearense [risos).
Na verdade, acho que meu estilo passa
pela questdo do multiculturalismo e,
légico, pelas referéncias regionais tdo
efervescentes aqui no nosso Estado.
Acabamos recorrendo a essa histdria
do fazer manual. Mas nédo de uma forma
caricata e, sim, mais contempordnea.

Por que vocé optou por atender em atelié?
Para me dedicar a cada peca de forma
unica, sem precisartrabalharcom grandes
pedidos e com a massificagdo.

Entdo Mark Greiner ndo é bem uma
marca?

Definitivamente, ndo. Ndo tenho interesse
em vestir o mundo, quero vestir pessoas.
&, principalmente, pessoas com quem crio
uma dfinidade. Quando vocé trabalha em
atelié, tem essa possibilidade. Ndo é um
produto que nasce unica e exclusivamente
da minha cabega. € um trabalho conjunto.
Aprendo com as pessoas, ndo s6 com a
minha cliente, mas com minha propria
mdo de obra, as funciondrias, o dia a dia.
Trabalhar em atelié me possibilita isso,
transformar o meu centro produtivo em
um laboratdrio.

Vocé faz somente vestidos?

Geralmente sdo  vestidos.  Noivas,
debutantes, o universo da festa. Mas é
sempre um desafio novo, mesmo sendo
construgdes que vocé geralmente faz. £
um processo de sedugdo da cliente.

Vocé comegou na semana de moda do
Nordeste, no Dragdo Fashion?

Foi. Participei do concurso de Novos
Talentos em 2001 e 2002. Ndo ganhei
nenhum [risos). €m 2003, o Claudio
(Silveira, diretor do evento) me convidou
para fazer parte do “line-up” . € desde
entdo participei de todas as edigdes.
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Nessa década que passou, o que vocé
alcangou?

Acho que € um aprendizado constante,
tanto profissional quanto pessoal. A
passarela me permite propor novas
ideias, ndo s6 na construgdo da propria
roupa, mas em encontrar novas parcerias
artisticas, conhecer outros profissionais,
sejam musicos ou artistas visuais. &
interessante usar a moda como um veiculo
de comunicagdo e de integragdo com as
pessoas. Por isso, para mim, participar
do Dragdo Fashion € tdo importante.
Eventos como esse e a Casa de Criadores
possibilitam falarmos com mais pessoas
sobre aquilo em que a acreditamo.

Se vocé faz o ‘'sob medida’, o que leva para
a sua passarela?

Como eu disse, aprendo a cada nova
colegcdo. Sdo técnicas que adquiro,
experimentos que se faz, que ndo
sdo aplicados em roupas que serdo
comercializadas. Sdo dois universos
paralelos, mas que se somam. A roupa
que eu fago para o desfile é feita para o
espetdculo em si. Pensada realmente
para projetar meu nome, projetar meu
trabalho e dialogar com outras pessoas.
Agora, o trabalho no atelié € feito com
base no aprendizado que a passarela me
permite, até mesmo o de testar materiais
inusitados. Mas claro que o atelié tem um
trabalho especifico, construido para as
minhas clientes. Nunca coloquei chifres
nas cabegas das minhas clientes, como jd
fiz na passarela [risos).

Sua cliente vem em busca dos vestidos
que vocé leva para sua passarela?

Ndo. A cliente do atelié é muito especifica.
Ela ndo chega até mim por conta de um
desfile que eu fiz. €la chega até mim
porque viu a amiga com um vestido que eu
fiz, e amou.

Suas colegées tem um tema? Qual é o do
préximo desfile?

Costumo trabalhar com temas que
remetam ao meu universo particular,
aquele que eu vivencio. Tenho me
permitido ir ao encontro até das minhas
proprias raizes. £sse ano estou fazendo
uma colegdo que se iniciou com um
trabalho junto ao SEBRAE, que se chama
Atelié Criativo. € um projeto que jd acontece
hd dois anos e ano passado foi produzido
por alunos e artesdos da regido do Cariri.
Parte disso vai ser apresentada agora, no
meu proximo desfile no Dragdo Fashion.

0 que vai ter de mais artistico neste
desfile?

Tem uma parceria bem forte com uns
meninos Id do Cariri que tém um coletivo
de fotdgrafos e performance chamado
Coletivo Café com Gelo. Eles vdo fazer uma
apresentagdo no meu desfile. £ isso que
eu digo: a moda me permite dialogar com
outros universos.

Se alguém chega e pede um vestido igual
a outro que tenha feito, vocé repete?

&u sempre digo: ‘ndo fago igual, posso
fazer dentro do prdprio principio, mas
acho que a gente tem que construir um
para vocé’. 0 importante € tornar vidvel o
sonho de quem te procura.

Vocé busca inspiragdo viajando?

Gosto muito de viajar quando tenho tempo,
0 que tem sido meio escasso atualmente
[risos]. Mas, dentro do Brasil, Sdo Paulo e
Rio de Janeiro me inspiram muito, além
de todo o Nordeste, claro. € quando posso,
vou para o exterior. Mas, seja na Europa
ou no interior do Ceard, sempre encontro
inspiragdo naquilo que me € mais forte,
que sdo as pessoas locais, a riqueza
cultural do mundo em si, que hoje é tdo
globalizado. &



Mark Greiner

www.markgreiner.com.br ‘
Instagram: markgreiner
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POR CA-ﬂlLA BALTHAZAR FOTOS YURI SARDENBER
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CONTRARIA DA EQUIPE DE PROD IA DE ROUPA ALl
MESMO, NO JARDIM DO CONDOMINIO MORA, NA BARRA DA
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Vestido Tufi Duek

Joias Giovanna Antonelli para Rommanel
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or “quase” livre e espontanea vontade, os

amigos de Giovanna Antonelli, durante a

infancia, costumavam fantasiar-se para
dangar, cantar, encenar ou qualquer outra forma
de expressao. A cobranga do ingresso para os es-
petaculos artisticos acontecia na porta do quarto
do apartamento da pequena atriz, no Leme, bairro
do Rio de Janeiro. “Teatro sempre fez parte da mi-
nha vida. Ndo me lembro de outra coisa. Eu levava
muito a sério e queria fantasiar meus amigos - pra-
ticamente os obrigava”, recorda Giovanna, rindo
da situacdo. “Desde pequena sempre tive voz de
comando. Era divertido demais”, diz.

A fama de controladora segue até os dias de
hoje. Para desgosto dos profissionais de Recursos
Humanos, que ndo gostam de ouvir essa resposta
nas entrevistas de emprego, ela tem, sim, mania de
perfeicdo. No seu apartamento, na Barra da Tijuca,
no Rio de Janeiro, os sinais de que trés criancas cor-
rem de um lado para o outro sdo minimos. Como
parte da decoragdo, duas bicicletas cor-de-rosa e
um carrinho de passeio estdo “estacionados” em
harmonia com os moveis da sala e as obras de arte.
Os veiculos sdo de propriedade das gémeas Sofia e
Antonia, de 3 anos, fruto da sua unido atual com o
diretor de televisdo Leonardo Nogueira, e de Pie-
tro, 8, do primeiro casamento, com Murilo Benicio.

“Controlo o dia a dia. Cada um da familia tem
seu espaco para guardar as coisas. Gosto de tudo
organizado, mas ndo é um ‘toc’. A maquina ndo
pode parar, tem que fluir como uma mdusica”, co-
menta Giovanna, ciente de seus pontos fortes e
fracos. A atriz ndo se aventura no fogdo, mas sabe
organizar um lar como ninguém. Ela é acelerada.
Na noite anterior a sessdo de fotos para esta edi¢do
da revista, quando finalmente foi dormir, j& era ma-
drugada apds dozes horas de trabalho no Projac,
seguidas de uma massagem a domicilio @ meia noi-
te (vantagens encontradas nas grandes e cadticas
capitais). Acordou gripada, mas nao por isso menos
animada. “Estou acostumada a esse ritmo de vida.
Sempre fiz muitas coisas ao mesmo tempo. Se um
dia eu tivesse que me enquadrar numa rotina ia pi-
rar”, afirma, com o caracteristico sorrisao no rosto.

A escolha desse estilo de vida aconteceu ainda
na infancia - mesmo que de forma inconsciente.
Aos 11 anos, Giovanna matriculou-se em um curso
para comercial de TV. A partir dai, comegaram os
testes e as gravagdes. Foram muitos, mas que ja
fogem da memoria da atriz. A aparicdo mais sig-
nificativa na tela foi como assistente de palco no
programa infantil Clube da Crianga, estrelado pela
apresentadora Angélica, na Rede Manchete. Aos 13

anos, ela divertia-se enquanto trabalhava. O proxi-
mo passo foi entrar para uma oficina de atores que
a Globo oferecia e, aos 18, estrear na novela Tropi-
caliente. “Nunca mais parei”, afirma. De la pra c3,
foram 13 novelas, 4 minisséries, 10 personagens de
cinema e uma peca de teatro. “Sempre foquei mais
em TV. Além do teatro amador, quando era mais
nova, que era uma grande brincadeira, sé fiz uma
peca até hoje”, lembra.

Mas o grande divisor de aguas aconteceu no
ano 2000, com a garota de programa Capitu, per-
sonagem da novela Lagos de Familia, de Manoel
Carlos, ou Maneco, como a atriz carinhosamente
chama o autor das tantas Helenas. Nove anos de-
pois, Giovanna volta a integrar o elenco do escritor
na novela Viver a Vida, dessa vez interpretando
Dora Regina. O Maneco foi uma das primeiras pes-
soas a acreditar no meu trabalho. Tenho um grande
carinho. Sempre nos reencontramos”, conta a atriz,
que nesse momento trabalha na Ultima novela de
Manoel Carlos, Em Familia. Agora Giovanna é Cla-
ra, casada com Cadu (Reynaldo Gianecchini), po-
rém interessada na fotografa Marina (Taina Muller).

Depois de o publico torcer pelo beijo gay de Fé-
lix e Niko, na novela Amor a Vida, que foi ao ar ape-
nas no Ultimo capitulo, a expectativa sobre o beijo
de Giovanna e Taina ja virou assunto para conversas
entre os fas de folhetins. Mas a atriz ndo da impor-
tancia aisso. “Colocar o foco em cima do beijo mos-
tra que existe preconceito dessas pessoas. Meu pa-
pel ndo é levantar bandeira, mas, sim, contar uma
historia. Novela é uma obra aberta. Sempre sabe-
MOos como vai comegar, mas hunca como vai termi-
nar. Isso é o mais gostoso”, explica Giovanna, que
esta entre amigos nas gravagoes. Além da parceria
com Maneco, seu marido, Leo Nogueira, é o diretor
danovela, e essa é a quinta vez que ela e Gianecchi-
ni se encontram nas telas.

Os dois estiveram juntos nas novelas Lacos de
Familia (2000), Da Cor do Pecado (2004) e Sete Pe-
cados (2007), além terem contracenado nos filmes
Avassaladoras (2002) e S.0.S Mulheres ao Mar,
que estreou em margo deste ano. No longa-metra-
gem, que esta em cartaz nos cinemas, Giovanna é
Adriana, uma mulher traida que embarca em um
cruzeiro pelo Mediterraneo, junto com a irma e a
diarista, para vigiar o marido Eduardo, interpreta-
do por Marcello Airoldi. Na comédia romantica, di-
rigida por Cris D’Amato, cada uma encontrard um
novo caminho para suas vidas e conhecera novas
pessoas, entre as quais o estilista André (Reynaldo
Gianecchini).



Vestido Tufi Duek
Joias Giovanna Antonelli para Rommanel
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A parceria dos dois ndo é de hoje, nem exclusi-
va para os momentos atras das cdmeras. Amigos
desde os tempos da primeira novela gravada jun-
tos, Giovanna e Reynaldoinauguraram, nofinal de
fevereiro, no Rio de Janeiro, o restaurante Pomar
Organico, fruto de uma sociedade com a chef e
nutricionista Andrea Henrique. Amiga pessoal da
chef, Giovanna mudou muito sua consciéncia ali-
mentar nos Ultimos anos. “*Mas gosto de todas as
tranqueiras que todo mundo gosta. Tento ndo co-
mer nada disso de segunda a sexta-feira, além de
nao beber. Mas se eu tiver um jantar especial, ndo
vou sair de casa para comer folha e tomar agua”,
afirma. Para ela, a vida so6 vale a pena se for curti-
da - intercalando momentos de trabalho e prazer.

Esse ndo é o seu primeiro mergulho no mun-
do dos negocios. Além dos produtos licenciados
com seu nome, nos quais ela faz questdo de dar
‘pitaco’, a atriz e empresaria abriu, em julho do
ano passado, uma clinica de depilacdo a laser na
cidade de Volta Redonda, no Rio de Janeiro. Sem-
pre emendando um personagem no outro, sua
rotina é realmente intensa. Mas isso ndo faz com
que ela coloque sua vida no piloto automatico.
“Todos os dias, ao acordar, penso em fazer algo di-
ferente. Seja na minha profissdo, como encontrar
um roteiro incrivel, ou pensar em business. Tento
fazer mudancas internas e externas todos os anos.
Quero ser uma mae, mulher, pessoa, funcionaria
e patroa melhor”, expde Giovanna, que adora as
surpresas da vida. "Da um animo pensar num fu-
turo diferente. Ndo quero saber nada antes, seja
bom ou ruim. Nao vou a cartomante. Gosto das
surpresas”, conta.

Quem sabe a proxima surpresa de sua vida
serd a realizacdo do pedido guardado a sete cha-
ves na fitinha do Bonfim amarrada no seu torno-
zelo. Motivo de brincadeira entre os amigos mais
proximos, a fitinha ja virou fiapo e até apareceu
em rede nacional durante uma cena da trama Em
Familia. “E meu axé baba. Nao cai, menina. O pe-
dido, que eu nem lembro mais, esta agarrado”,
conta rindo. Se a moda pegar, Giovanna ja sabe
o0 que inventara. “Vou botar um pingente!”, diz a
atriz, sem deixar dUvidas sobre seu estilo despoja-
do - no melhor sentido da tdo repetida frase “livre,
leve e solta”. ®

Cenas do filme S.0.S - Mulheres ao Mar
Reynaldo Gianecchini, Fabiula
Nascimento, Giovanna Antonelli

e Thalita Carauta
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Arvore divi diviem Eagle Beach




POR CAMILA BALTHAZAR
FOTOS GRAZIVENTURA

RADUZINDO DO IDIOMA OFICIAL PAPIAMENTO, A EXPRESSAO

“DUSHI” TEM MUITOS SIGNIFICADOS: BOM, DOCE, LEGAL E
ATE UM SENTIDO MAIS CARINHOSO PARA QUERIDO E QUERIDA.
DURANTE A ESTADA NA PEOUENA ILHA-PAIS DE 180 KM2 E
TEMPERATURA MEDIA ANUAL DE 28° E FACIL QUERER VIRAR
LOCAL E SAIR USANDO ESSA EXPRESSAO. DAS AGUAS AZUIS
E CLARAS, COM AS FAMOSAS ARVORES TORTAS “DIVI DIVI”,
A PAISAGEM ARIDA E INESPERADA DE CACTOS E PEDRAS
VULCANICAS, TUDO E DUSHI
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cenério caribenho de cartdo postal impres-

siona quem aterrissa no Aeroporto Interna-

cional Rainha Beatriz. As aguas azuis crista-
linas, emolduradas pela areia branca, ddo uma prévia do
que esta por vir durante a estada na ilha. Além do clima
constante de sol e ventos alisios, que favorecem a pratica
de esportes nauticos, como windsurfe e kitesurfe, o clima
da populagdo tem a mesma sintonia. Um sorriso no rosto e
gestos sinceros de ajuda fazem parte do cotidiano de seus
108 mil habitantes. Aruba é um pais pequeno, de pouca di-
mensdo territorial, mas que rene mais de 9o nacionalida-
des, que se mesclam aos nativos de descendéncia holande-
sa, africana, espanhola e indigena. Essa mistura deu samba
ou, no caso, deu tumba - a musica local.

Os grandes resorts alinham-se ao longo da orla de
Palm Beach, criando o cenario perfeito de férias: cadeira
na praia, drinks e mergulhos no mar, que se repetem pre-
guicosamente. O ritmo urbano de Aruba concentra-se na
capital, Oranjestad. Com seus shoppings, restaurantes,
bares, praias badaladas e o porto, que recebe mais de 25
linhas de cruzeiros por més, ha quem defina a paisagem
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como uma “Miami do interior”. Os pregos também tém um
“qué” de Estados Unidos. Na regido proxima da maring, lo-
jas de grife exibem as Ultimas colegdes com etiquetas em
ddlar, que atraem os brasileiros. Diferentemente de Mia-
mi, ndo ha outlets, mas ainda assim os precos s&o baixos
se comparados a realidade brasileira. A moeda local é o

Florin, porém o rei é o Dolar.

Muitos turistas circulam por essa regido, alheios a di-
versidade geografica e cultural arubiana. No caminho da
paradisiaca Baby Beach, localizada no extremo sul da ilha,
o distrito de San Nicolas guarda os vestigios da antiga refi-
naria de petroleo, que funcionou até 1985, e exibe uma ar-
quitetura mais simples e sem a fachada turistica presente
em Oranjestad. E uma Aruba mais auténtica, que traduz o
cotidiano de sua populagdo. Ja em Baby Beach, o mar azul,
claro e sem ondas é um convite as familias com criangas,
que veem as horas passar tranquilamente na praia, consi-
derada uma das mais bonitas da regido. A infraestrutura
é menor do que em Palm Beach ou Eagle Beach, por isso
vale levar petiscos, agua e snorkel - equipamento que deve
estar sempre a mdo em Aruba.

Mar cristalino
em Palm Beach

Ancora vermelha
acaminho de Boca
Grande
Mapadailha

Passeio de catamard
pela costa

AVIANCA.COM.BR






0 AROUND

POR TODOS
OS CANTOS
DA ILHA

ara conhecer Aruba embaixo d’agua, os melhores pon-

tos de mergulho com snorkel podem ser percorridos a

bordo de catamaras. A empresa De Palm Tours organi-
za passeios com trés paradas em diferentes locais da costa, incluin-
do Boca Catalina, os arrecifes Arashi e o navio Antilla, afundado
pelo préprio capitdo na Segunda Guerra Mundial. O tour oferece
almocgo (surpreendentemente gostoso), open bar, transporte do
hotel até a marina e todos os equipamentos por 8o dolares por pes-
soa. Mesmo quem ndo tem tempo para explorar todo o pequeno
pais, precisa espiar sua vida aquatica.

Desbravar o outro lado da ilha também é uma experiéncia interes-
sante. A regido norte destoa do mar caribenho de areia branca e
impressiona com sua paisagem arida de cactos e pedras vulcani-
cas. A primeira vista, parece um deserto a beira mar. De acordo
com Amayra Boekhoudt, que trabalha no Aruba Tourism Authori-
ty, esse contraste na vegetacdo da ilha ocorre pela falta de chuva.
O trajeto é praticamente um rally, porisso ndo se recomenda ir por
conta propria. A melhor opgdo sdo os passeios com jipes Land Ro-
ver oferecidos pelas agéncias de turismo. O trajeto comega pelo
Farol California, passa pela capela de Alta Vista, que data de 1750,
contorna as ruinas Bushiribana - onde antigamente se fundia ouro
- e contempla as pontes naturais de pedra sobre o mar.

Todos os pontos merecem paradas e uma delas tem um pouco de
supersticdo. A tradi¢do diz que o empilhamento das pedras realiza
pedidos. Ao contrario do outro lado da ilha, aqui ndo ha faixa de
areia e o mar aberto tem tonalidade escura e muitas ondas. O tu-
rista avista diversos “castelinhos” de pedras, chamados de Jardim
dos Desejos. Dificil ndo querer tentar a sorte e fazer o seu pedido.
Mas o ponto alto do passeio chega com a entrada no Parque Na-
cional Arikok, uma reserva ecoldgica desértica, que compde 1/5 do
territério arubiano. L4, uma piscina natural protegida por rochas é
a parada refrescante para, mais uma vez, contemplar o fundo do
mar e deslumbrar-se com a beleza local. Devido ao trajeto bastan-
te acidentado, criancas e idosos devem evitar o passeio.

Jipes Land Rover exploram
ooutrolado da ilha

Ruinas Bushiribana
Mar aberto e escuro

contrasta com a paisagem
caribenha
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O clima seco favorece o plantio da babosa, cultivada na regido
desde 1890. Por todos os lados, encontram-se lojas de cosméticos
desenvolvidos a partir de aloe vera, que tem propriedades medi-
cinais. Para conhecer o processo de extragdo do 6leo da folha e o
desenvolvimento dos produtos, a Unica fabrica de Aruba ofere-
ce tours para visitantes. O Guia Albert explica que a babosa veio
da Africa trazida por dois holandeses que a plantaram em 2/3 da
ilha. Até 1968, a economia dependia desse negdcio, porém agora
o foco é apenas turistico. De toda a produgdo, 80% sdo vendidos
localmente e 20% exportados para Miami. “Em breve, comecare-
mos a exportar para a Europa também, porisso vamos aumentar a
fabricagdo”, comenta Albert, enfatizando que ndo so feitos testes
em animais.

Plantagdo de babosa

Loja da fabrica
Aruba Aloe

Santudrio dos Burros
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Mas o verdadeiro cuidado com animais pode ser visto no Santua-
rio dos Burros. Antigamente usados como meio de transporte, aos
poucos, os animais foram tendo seu posto tomado pelos carros, o
que gerou uma situagdo de abandono para eles. Muitas vezes mal-
tratados e atropelados, desde 1997 eles sdo recolhidos pela equipe
do santuario. Atualmente, sdo 134 burros, que recebem os visitan-
tes calorosamente com seus focinhos - principalmente ao verem
cenoura ou maca. A entrada é gratuita e a instituicdo vive apenas
de doagdo. Voluntarios dividem os afazeres ao longo da semana.
Jaydee Perez é uma delas. Trabalhando com impostos na empresa
Ernst & Young, ela atua no santudrio todos os sabados, das 10h as
13h. “Trabalho na frente do computador quase todos os dias. Gosto
daqui porque fico ao ar livre, além de ser recompensador porque sei
que estou ajudando”, diz.

N&o a toa, Aruba é um dos melhores destinos do Caribe. Combi-
nando as praias paradisiacas com paisagens inusitadas, a ilha sur-
preende os turistas que buscavam apenas sombra e 4gua fresca.
Além de fresca, as vezes até gelada, a agua ainda é uma das mais
limpas do mundo. Sem lagos ou rios, o pais é abastecido por meio
de um processo de dessalinizagdo do mar. Inclusive, a classica cer-
veja arubiana Balashi é feita com essa agua. Entre um brinde e ou-
tro, prove o drink Aruba Arriba, uma inven¢do doce para turistas,
mas que faz parte da experiéncia local. Com talento natural para
receber, ndo ha como ndo se dar bem com os nativos. Os idiomas
oficiais sdo o papiamento e o holandés, devido a sua colonizagao,
mas a escola também ensina inglés e espanhol, idiomas falados
fluentemente. Destino perfeito principalmente para familias e ca-
sais, Aruba é o Caribe mais préximo do Brasil. E com o diferencial
de proporcionar umas férias com tudo o que ha de “dushi”.

AVIANCA.COM.BR



Roteiro Gastronomico

CHARLIE'S BAR

Um classico de Aruba, inaugurado em 1941, no bairro San Nicolas.
Antigamente a proposta do holandés Charlie era servir whisky para os
marinheiros da antiga refinaria de petréleo que existia ali perto. As pa-
redes e tetos sdo cobertos por objetos raros, trazidos por viajantes ou
marinheiros. A refinaria fechou em 1985 e o filho, Charlie Jr., continuou
com o negdcio, porém abrindo uma cozinha. Perfeito para visitar na volta
de Baby Beach.

www.charliesbararuba.com

Localizado em Eagle Beach, mas ndo a beira mar,
o restaurante tem uma carta de vinhos com mais de 150
rotulos — um deles é o Screaming Eagle, o mais caro dos
Estados Unidos e disponivel por 10 mil délares. A culina-
ria contemporanea com influéncia francesa impressiona,
preparada pelas maos do chef Erwin Hisken. Depois de
estudar gastronomia por seis anos na Holanda e trabalhar
em restaurantes e bistros de até duas estrelas Michelin, ele
voltou para Aruba com a proposta de abrir algo diferente.
A inusitada ideia veio de Miami, onde ha um restaurante
que serve em camas. No Screaming Eagle, é possivel optar
pelas camas ou pelas mesas normais. “Minha dica do menu
é pedir como entrada o créme brilée de figado de pato”,
sugere Erwin. E importante reservar antes.

www.screaming-eagle.net

Pinchos Grill & Bar Construido em um pier sobre a 4gua, o ambien-
te conta com decoragdo rustica e elegante. Uma atmosfera romantica e
aconchegante é criada com pequenas luzes e velas nas mesas. Hd muUsica
ao vivo e vista privilegiada para o por do sol. Todos os pratos do menu s&o
grelhados. Localizado em Oranjestad, porém fora do circuito dos resorts.

www.pinchosaruba.com

Barcos atracados na lateral do restaurante descarregam peixes fres-
cos recém-pescados - e prontos para venda. O cliente escolhe o que quer
comer (por exemplo, 1 kg de camardo ou dourado para duas pessoas),
paga em dinheiro no caixa e eles cozinham. No caso do camardo, o quilo
custa 25 ddlares. Comida farta, ambiente de pescadores, preco bom e um
deque no mar. Outra opgao gastrondmica para a volta da Baby Beach.
N&o tem site, mas da pra ligar no +297-584-8401.

AVIANCA eMRevisTa | ABR.A4 - PP
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MOOMBA BEACH

Pé na areia em Palm Beach, a mais badalada de Aruba
e que reUne os grandes resorts. Para almogo, o cardapio
conta com pizza, salada, sanduiches e wraps. A noite, en-
tram pratos mais elaborados, como peixes e carnes. O res-
taurante é um dos mais procurados para drinks no fim do
dia, com vista para o pér do sol, sendo que, de sexta-feira
a domingo, ha musica ao vivo. Fica ao lado do Holiday Inn.

www.moombabeach.com

Frequentado por turistas e locais, o ambiente é sim-
ples, porém com comida caseira e frutos do mar delicio-
sos. A entrada de abacate com camarao é melhor do que
muitos restaurantes sofisticados mundo afora. E um dos
Unicos locais onde vocé podera experimentar os tradicio-
nais panbati (pdo que mescla farinha branca com farinha
de milho) e funchi (polenta). Préximo ao porto onde atra-
cam os cruzeiros.

www.oldfishermanaruba.com

O RESTAURANT & LOUNGE

O proprietario, Edjean Semeler, logo explica: o nome
do restaurante vem da interjeicdo “Ohhh” - reagdo espera-
da para o momento de degustagdo do prato. Aberto ape-
nas para o jantar e bem localizado no Paseo Herencia Mall,
o ambiente é elegante, devido ao fato de ocupar o espago
de um antigo clube de jazz, porém a proposta é de casual
dining. Ha shows frequentes, principalmente do proprio
Edjean, um cantor local.

www.facebook.com/OAruba
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ONDE FICAR

HOLIDAY INN

O hotel passou recentemente por uma grande refor-
ma e oferece instalacdes modernas e espagosas. Sdo 597
acomodagoes, sendo que vale a pena pedir para hospedar-
se na ala nova. De frente para Palm Beach, as piscinas tém
vista para 0 mar e, consequentemente, para o por do sol.
Temtoda ainfraestrutura de resort: restaurantes, cassino,
lojas, jacuzzi, sauna e academia nova e bem equipada. Wi-
figratuito nos quartos, além de maquina de café, ar condi-
cionado e TV de tela plana. E o melhor custo-beneficio da
ilha. As diarias podem incluir pensdo completa ou apenas
o café damanha.

www.holidayresortaruba.com
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ma mistura de lazer e esporte: essa é a patina-

¢do, modalidade que tem raizes na Europa do

século XIV, quando patins de madeira eram
usados para deslocamentos nas "estradas de gelo" for-
madas pelos canais congelados. A pratica dessa modali-
dade é interessante por proporcionar sensaggo de liber-
dade em maior velocidade e ao percorrer distancias que
seriam dificeis a pé. Além disso, pode ser incorporada
como estratégia para quem tem dificuldade ou sobre-
peso para correr, por exemplo.

Potente atividade para pernas e glUteos (principalmen-
te se os agachamentos e amplitudes de movimento
forem incorporados), pode-se gastar entre 190 e 425
calorias em 30 minutos de atividade, dependendo da
intensidade e das manobras. Mas proteja-se sempre.
Use capacete, joelheiras, cotoveleiras e protetores de
punho. Coloque também meias altas para evitar atrito
com abota. Boa sorte e divirta-se.

EMOCAO SEMPRE

Segundo a personal trainer e praticante, Ana Paula Car-
doso, sempre nos emocionamos com os patinadores
nas modalidades competitivas, pois eles realizam ma-
nobras complexas, como no caso do Freestyle (estilo
livre), Street (manobras radicais de rua) ou Vertical (ma-
nobras radicais realizadas em rampas grandes em for-
ma de “U"), atingindo alta velocidade no Speed (corri-
da), ou realizando belissimos movimentos na Patinagdo
Artistica e na Freestyle Dancing (danga sobre patins).
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EVOLUCAO HISTORICA
DA PATINACAO

1572 - Vira um esporte na Escdcia. Surgimento dos pa-

tins com laminas de ferro.

1743 - Primeiro registro do uso dos patins “tradicionais”,
numa performance em palco, em Londres. A histdria
desconhece o inventor desses patins.

1760 - Primeiro registro da invengdo dos patins, por :

Joseph Merlin, que mostrou um patins inline primitivo,
com rodas de metal.

ado, na Franga, por M. Petitbled.

INTRODUCAO NOS JOGOS OLIMPICOS
1908 - Patinagdo Artistica—Londres

1920 - Hoquei no gelo — Antuérpia

1928 - Patina¢do de velocidade — Chamonix

1995 - O Aggressive Inline (Roller inline ou patins inline)
tem sua primeira apari¢ao nos X Games

PORERICPOMISOUSA
FOTOS TATIBRANDAO

Eric Pomi Sousa é graduado
1819 - Primeiro modelo de patins “tradicional” patente- :
: Biomecanica, pesquisador
. doLaboratdrio de

: Biomecénica - EEFEUSP,

: membro do Asics Training

: Teamevoluntdrio da ONG
. TETO

pela USP, especialista em

Agradecimento:
* Professora Ana Paula
. Cardoso



No ano da Copa, Sergipe vai ser o estado-sede do ford. De 31 de maioa 13 dejuh:j, enguanto a
. pelo Brasil, no Sao Joao Campeao a gente vai suar a camisa com muita danca e alegria. Tem 0

de Paz e Amor” em Areia Branca, a tradicional Corrida do Barco de Fago em Esténcia, a

ém Capela, o sabor das comidas fiicas de Muribeca, o Festival de Quadrilhas de Canindé de Sio i
" @lAmraia do Povo e o Forrd Caju em Aracaju, com grandes nomes da musica nacional e Iuc{il e
que o Maracand. E voc ainda pode bater uma bolinha numa praia paradisiaca, mergulhar em u
desfrutar a riqueza da cultura sergipana. Festejos juninos em Sergipe € tudo de bom,

OOVERND DE ....;.--....H...u---.

SEREGIPE .- BRESIL
Turismea

PAIL HICO § PAIR 4N PORRETA

TRABALWANDD PRA VOCE




PORROZZE ANGEL FOTOS DIVULGAGCAO

PASSEID

Nada melhor do que uma viagem de aventura na companhia de seu melhor amigo: o de quatro patas. Se vocé é
do tipo esportista e tem um cachorro que se adapta a atividades ao ar livre, hoje em dia ndo faltam roteiros para

curtirem juntos

el, uma border collie de trés anos, muito es-

perta e que adora nadar, experimentou sua

primeira aventura radical no comeco de 2013.
“Buscamos por um roteiro para fazer juntos: eu, Mel e
meu marido”, lembra Marisa Ribeiro. Como a inten¢do
era praticar atividades ligadas a agua, escolheram Bro-
tas, no interior de Sdo Paulo, como destino. Por I3, co-
megaram com trilhas, sendo que a da Cachoeira Cristal,
que no final tem uma piscina natural, ficou na memoria.
“Mel, que no dia a dia s6 dava uma volta no quarteirdo,
se sentiu livre”, conta.

Claro que esse tipo de aventura exige alguns cuidados.
Se for, literalmente, passageiro de primeira viagem,
o ideal é procurar passeios montados por agéncias de
ecoturismo. Como sdo criados com foco no animal, em
geral, ndo excedem duas horas de duragdo e contam
com o suporte para garantir a seguranga de todos. “No
mini-rafting, que tem um percurso mais tranquilo, so-
mente com corredeiras e sem quedas, levamos até sete
pessoas e um cachorro no bote, por vez”, explica Bea-
triz Martins, atendente da agéncia Territdrio Selvagem.
Mel foi conferir e, pelo que parece, aprovou.

O pré-requisito basico é ter um animal sociavel, ja que
alguns passeios chegam a reunir entre 30 e 40 cachor-
ros. A vacinagdo também tem que estar em dia e o mas-
cote ndo pode ter problemas de locomogdo, como na
coluna ou obesidade. Mas ndo ha restri¢des quanto a ta-
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manho ou raga. “Ja tivemos beagles, poodles e até mes-
mo dois pequenos yorkshires em nossos eventos”, con-
ta Larissa Rios, do portal Turismo 4 Patas, que promove
atividades como rafting, boia cross, stand up paddle,
trilhas de trés a nove quildmetros e water trekking, um
tipo de caminhada dentro da agua.

Antes de oferecer um roteiro novo, ela testa a aventura
acompanhada de sua golden retriever, Cléo. Todas as
opgdes tém agua no final. “Os cachorros adoram, mas
é preciso ter afinidade para ndo ser um trauma”, expli-
ca Larissa, que ainda conta que todos os eventos sao
acompanhados por uma equipe de adestradores para
ajudar a manter a harmonia entre os aventureiros cani-
nos e seus donos. Por sinal, hidratagdo é o ponto-chave
de um passeio bem-sucedido. “E preciso oferecer 4gua
para os cachorros com frequéncia e tomar muito cui-
dado com o solo quente, que pode queimar as patas”,
ressalta ela. Marisa ainda é mais cuidadosa com Mel.
“Aplico protetor solar especifico para cdes no focinho
porque ela tem pele rosa”.

A experiéncia ajuda tanto o dono quanto o cachorro,
aumentando a confianga, superando medos e fortale-
cendo a socializagdo, além do fato de que a pratica de
esportes melhora o condicionamento fisico de ambos.
“Em alguns casos, é o cachorro que incentiva o dono e,
claro, nas trilhas, o cachorro sempre chega na frente”,
diverte-se Larissa. ®

AVIANCA.COM.BR



As delicias da auténtica
culinaria libanesa ainda
Turismo 4 Patas mais perto de vocé.

www.turismogpatas.com.br

Agéncia Territorio Selvagem
www.territorioselvagem.com.br

Blog da Mel
www.blogdogdays.wordpress.com

A turma do boia cross da
Turismo 4 Patas

Mel curtindo o mini-rafting

Diversdo garantida com pés O Folha d'E‘ L:|'I.I'E & um icone da
e patas na tritha gastronomia drabe em S3o Paulo
e uma visita ao restaurante € uma
experiéncia gastrontmica inesquecivel.
Agora, muito mais gente vai conhecer
os segredos culinarios do premiado
chef Samir C. Moysés,

Seja o proximo empreendedor a
investir no programa de franquias
Folha de Uva. Estamos franqueando
parceiros para a expansao de uma
marca consagrada no segmento
gastronGmico.

Fale conosco ainda hoje.
www.folhadeuva.com

Jolho.da Uuo.

COZINHA LIBANESA

Rua Bela Cintra 1435 - (11) 3062 2564 - 5P
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ste més fomos conhecer o trabalho

do chef paulistano Alexandre Saber,

mais conhecido como Sassa, apeli-
do que deu origem ao seu restaurante Sassa
Sushi. Engenheiro de producao téxtil por for-
macdo, o chef abandonou a antiga profissdo
em 1998. Na época, por curiosidade, apren-
deu a montar sushis e sashimis tomando au-
las basicas com o sushiman do restaurante
que ele frequentava, lendo livros e fazendo
experimentos “Quando vi um prato da gas-
tronomia japonesa pela primeira vez, mesmo
sem ter provado, fiquei encantado pelo visual
exatico e chamativo”, afirma.

A brincadeira, sem querer, comegou a to-
mar suas horas livres, quando passou a prepa-
rar as receitas nas festas e reunides de amigos
na praia. Isso despertou o interesse das pes-
soas em querer aprender também, e assim
comegaram os pedidos de aulas. O aumento
da procura o levou a montar uma cozinha ex-
perimental na garagem de sua casa, criando
a Escola SassaSushi, que funcionou ali du-
rante quatro anos até surgir a oportunidade
de abrir o restaurante de mesmo nome, em
2003. “Desde o inicio, diariamente ministro
as aulas da minha escola de culinaria. Temos
cursos basicos, intermedidrio e avancado. As
aulas continuam com a mesma linha despre-
tensiosa e descontraida”, expde o chef.
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Além das aulas tradicionais para adultos,
Sassa também realiza aulas especiais para
criangas em datas comemorativas, aulas cor-
porativas e até aniversarios para quem quiser
levar os amigos para aprender e degustar as
proprias delicias.

Completando onze anos este ano, o res-
taurante de Alexandre é reconhecido pela
qualidade com a qual oferece os classicos
da gastronomia japonesa, em formato a la
carte, rodizio e buffet, além do primoroso
servico de delivery. Atualmente, ha duas uni-
dades na capital, nos bairros Itaim e Jardins, e
mais duas previstas para abrir ainda este ano.
“Abriremos, até outubro, um restaurante
delivey na zona oeste (Lapa) e uma cozinha
central no Morumbi, que também oferecera
o servico de delivery”, revela.

Além da gastronomia niponica, Sassa diz
ser um grande admirador da culinaria de nos-
sos descobridores. “O tempero e as receitas
de frutos do mar da culinaria portuguesa sao
sensacionais”. Gostar de pessoas e de fazer
comida, sem muitas invencionices, sdo 0s
segredos de seu sucesso. “Resumidamente,
duas palavras definem meu trabalho: pacién-
cia e foco” finaliza. @

wt

PORCARLAPALMIERI

SASSASUSHI
Cozinha japonesa

C IS 1S S «
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Preco médio: R$ 67,90 (rodizio)

Prato destaque: Carpaccio de salméo
(R$42,00). Chegou a mesa em finas fatias,
exalando frescor. Foi regado com um mo-
lho de maracuja e shoyo, dando ao prato
um toque leve, doce e tropical.

Bom para: negdcios, encontros familiares,
happy hour.

Aberto de seqgunda a sabado, das 12h as
15h e das 19h30 a oh; domingo, das 19h30
as 23h3o0.

Endereco: Avenida Hordcio Lafer, 640 -
Sdo Paulo

www.sassasushi.com.br

AVIANCA.COM.BR



COLECAO SENTIDOS
OUTONO/INVERNO 2014

JUAZEIRO DO NORTE-CE RECIFE-PE ARAGUAINA-TO

Cariri Garden Shopping, Ij 146/147 ShowRoom - Rua Eng. Lauro Borda, 373, Ij 04

EM BREVE

Rua José de Brito Soares, 1120 Jodo Pessoa - PB

FORTELEZA-CE SALGUEIRO-PE Brasilia - DF

Rua Marcos Macédo, 655 Salgueiro Shopping, | 27 Shopping Patio Brasil, 5C5 Od 7 - Asa Sul www kekcouros.com
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PADOCA

EXFRESS

PORPAULOGRECA

ARECEITA PODE SER CRIATIVA E INOVADORA
OU, ATE MESMO, BEM BASICA. O OQUE
IMPORTA E QUE SOMOS APAIXONADOS POR
PAES. PARA ESTA EDICAQO, SELECIONAMOS
ALGUMAS DESSAS DELICIAS QUENTINHAS
PELA CIDADE DE SAO PAULO, EM LOCAIS
OUE DAO AGUA NA BOCA. CONFIRA E
SURPREENDA-SE!

SEM PRESSA

Situada dentro do SPA Loccitane, na regido da Vila

Nova Conceigao, vocé se perde com facilidade no espa-
codiminutodaP.A.O - Padaria Artesanal Orgénica. Bas-
ta entrar no charmoso local, que remete as boulangeries
parisienses, para ficar tonto com a enorme variedade de
delicias. Como o proprio nome diz, tudo Ia é artesanal,
organico e feito sem pressa. Paes, biscoitos, doces e sal-
gados sdo preparados todos os dias. Ndo deixe de ex-
perimentar o pao de damasco com nozes (R$ 14/unid).
Aos finais de semana, o buffet de café da manha (Rs
39) é servido das 8h30 as 13h30, para o deleite dos mais
preguicosos. Vocé ainda pode curtir um “dia de noiva”,
relaxar, fazer massagens, banhos e outros mimos no
SPA local. Oferece wi-fi gratis e desconto de 15% para o
publico lojista da regido. Ha grande dificuldade de esta-
cionamento no bairro, questdo compensada pelo servi-
¢o gratuito de manobrista na porta.
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Galeria dos Pées :
R. Estados Unidos, 1.645
galeriadospaes.com.br

P.A.0

Rua Domingos Leme, 284

. padariaartesanal.org

Santa Etienne

Av. Didgenes Ribeiro de
Lima, 2.555

santaetienne.com.br

MODERNA
E ANIMADA

Sob o comando de Milton Guedes, a Galeria dos Paes
funciona 24h, de sequnda a segunda, e vocé certamente
encontrara alguma celebridade ganhando varias calorias
por la. Situada no bairro dos Jardins, é point de tribos va-
riadas e aposta numa linha saudavel com os exclusivos
pdes (R$ 7/pacote) “Saude da Mulher”, com coldgeno
em sua composicao; “Energia e Saude”, com 6mega 3 e
“Amaranto”, com acido fdlico. Saborosos, leves e igual-
mente saudaveis sdo os paes de beterraba e de abacate
(Rs 6/pacote). Estacionamento gratis. Nao possui wi-fi.
Geralmente lotada no periodo noturno.

SUSTENTAVEL E VANGUARDISTA

Localizada
no Alto de
Pinheiros,
a  pada-
ria  Santa

Etienne

: -
Do — 8 apresen-

ta uma proposta inovadora, moderna e politicamente
correta: sustentabilidade e preservag¢do ambiental. De
acordo com o proprietario e idealizador do projeto, Ed-
son Rico, 87% da iluminagdo é natural, o aquecimento é
solar, ha cdmara de lixo, reciclagem total de plasticos, pa-
pel, vidro e a agua da chuva é coletada e filtrada para ser
utilizada nas torneiras e descargas. Nao deixe de experi-
mentar as delicias que o lugar oferece, como a “Ciabatta
de Berinjela” (R$ 28/kg). Aberta 24h, possui padaria,
confeitaria, mercearia, pizzaria, sushi, lanchonete, gale-
teria, rotisseria e uma belissima adega com mais de 400
rétulos de varias partes do mundo. Tem ainda wi-fi gratis
e estacionamento com manobrista (R$ 3). Fica cheia aos
finais de semana e pode haver espera longa. &

AVIANCA.COM.BR



MINASPASS: LA FORMA MAS RAPIDA,
PRACTICA Y ECONOMICA DE VISITAR
DISTINTAS ATRACCIONES.

Ahora, cuentas con una nueva compaiiera de viaje: la Tarjeta MinasPass. Parecida
a una tarjeta de crédito, con ella podrds conocer los distintos lugares de Belo
Horizonte y sus alrededores, obteniendo descuentos y beneficios. Ademas,
MinasPass tiene como diferencial su comodidad y practicidad a la hora
de acceder a los servicios turisticos tales como hospedaje, bares y
restaurantes, agencias de viaje y comercio, pudiendo, asi, apravechar
mejor tu estadia.

o

ES FACIL OBTENER LA TUYA. La tarjeta MinasPass puede ser adquirida
a través de la pagina web www.minasgerais.com.br, pagandola con
tarjeta de crédito o débito. La venta individual de los billetes también
esta disponible a través de la misma pagina web o directamente en
las atracciones turisticas. Los estudiantes y las personas mayores
pagan stlo mitad del precio. La tarjeta serd retirada en los lugares
registrados, con la presentacion del comprobante de pago en el
acto de la compra. La utilizacion es valida durante cinco dias
naturales, a partir de |a primera atraccion visitada.

Para ohtener mas informaciones sobre
la tarjeta MinasPass, Ia lista de
atracciones y sus beneficios accede a:
www.minasgerais.com.br

wiminasgerais.com.br / www.minaspass.com.br
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0 DRINKS

POR PAULO GRECA

Selecionamos alguns drinks coloridos, aromdticos e muito refrescantes, elaborados pelo gourmet e proprietdrio do
Bistrot Bagatelle (SP), Guilherme Chuerre. Sao quatro receitas simplesmente “de-li-ci-o-sas” para vocé impressionar
os amigos ou aquela companhia especial com uma espetacular performance de Top Bartender. Nao perca a oportuni-

dade de colocar sua criatividacde em pratica para também criar o seu.

100ml de Rum Zacapa 23

5ml de suco de limdo

8 pedacos de tangerina sem casca
50ml de mel

Gelo seco

Modo de preparo:

Coloque todos os ingredientes
em uma coqueteleira. Macere
bem a tangerina e agite
vigorosamente. Em sequida,
coe e adicione em uma taca de
margarita. Coloque o gelo seco
esirva.

SPICY LADY

2 doses de vodca

6 pedacos de melancia
1 pimenta jalapefio
Suco de meio limdo
Mel

Modo de preparo:

Em uma coqueteleira, coloque a
vodka, os pedagos de melancia,
amasse até que se obtenha a
consisténcia de suco. Adicione
0 gelo, o suco de limdo e o mel
a gosto. Coloque um pedaco de
pimenta jalapefio sem semente
e agite. Coe em uma taca de
margarita previamente resfriada,
enfeite com uma pimenta
pendurada na borda e sirva em
seguida.
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Codo Meletti

Tadeu Brunelli

FLEUR
DE LIS

1taca de espumante Brut
10ml de licor de maca verde
Suco de abacaxi

Modo de preparo:

Em um copo alto, coloque o
espumante, acrescente o licor e
complete com suco de abacaxi.
Ndo agitar para que o gés ndo se
dissipe. Sirva imediatamente.

COFFEE
LORD

50ml de Johnny Walker Gold
Label

15ml de Licor 43

15ml de Licor Café

Modo de preparo:

Dosartodos os ingredientes por
ordem numa coqueteleira com
bastante gelo, agitar bem, servir
coado em uma taca de Martini

e completar com uma espuma
citrica.

Bistrot Bagatelle (SP)
Rua Padre Jodo Manuel, 950 - Jardins
www.bistrotbagatelle.com.br

AVIANCA.COM.BR



RODIzZIO

Seg. a sab. almoco ou jantar:

Homem: Mulher:
de R$109,99 de R$109,99

P'R$89,99 i "' R$69,99
Domingo almogo:
- Homem ou Mulher de R$109,99

) Flowmenu / Flowdesign.com.br

*Valores ndo incluem bebidas, sobremesas e café,
* Valores validos para o Grill Hall S3o Paulo - SP.

* Nao é valido em datas comemorativas.
* Valido até 31 de maio de 2014, .

Rua Pedro de Toledo, 1.361 - VI. Clementino - SP
grillhall@grillhall.com.br | Tel.: 11 5572-0018

www.grillhall.com.br 11 5904-1188 Churrascaria

CONHEGA NOSSAS OUTRAS CASAS: Prazeres da Carne
GRILL HALL BIFE DE TIRA - ITU - SP / GRILL HALL PANORAMICO - PASSO FUNDO - RS



o DESTINOS

ROTEIRO DE VIAGEM DO

OSCAR

FOTOSTRIPADVISOR

Royal St.

12 Anos de Escravidao

111

Melhor filme, atriz coadjuvante e roteiro adaptado

estado da Louisiana, e especialmente Nova
Orleans, além de formar o cenario onde
Solomon Northup luta por sua libertagdo

da escraviddo e retorno a Nova York, também é um destino regado com uma
mistura de mistério, celebragao e felicidade.

Weams o S

Onde ficar: Hotel Mazarin, muito central, é o favorito entre os viajantes do
TripAdvisor.

Onde comer: Se vocé esta disposto a provar da tradicional culinaria Cajun e
Creole, o Muriel’s Jackson Square é a melhor pedida. Mas se vocé busca algo
para agradar a todos os gostos, o Meals from the Heart, além do nome suges-
tivo, coleciona criticas positivas.

O que visitar: Vocé ndo pode perder o National Museum WW!II ou um passeio
pela Royal Street.
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AGORA QUE OS VENCEDORES DO
OSCAR JA FORAM REVELADOS, QUE TAL
PLANEJAR SUA PROXIMA VIAGEM PARA
CONHECER OS DESTINOS VISTOS NAS
TELAS? COM BASE NAS RECOMENDACOES
DOS USUARIOS DO TRIPADVISOR, UM
DOS MAIORES SITES COLABORATIVOS
DE VIAGENS DO MUNDO, PREPARAMOS
UM GUIA BASICO DO QUE VISITAR, ONDE
COMER E ONDE FICAR NAS CIDADES
ONDE FORAM FILMADOS TRES GRANDES
VENCEDORES DO MAIOR PREMIO DO
CINEMA HOLLYWOODIANO.

NOVA
ORLEANS

AVIANCA.COM.BR



Golden Gate

SAO
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Blue Jasmine

]

Melhor atriz

ri.!.s_-.lrlrﬁm

de Nova York para chegarmos a famosa ponte vermelha. Essa
é uma cidade cheia de personalidade e contrastes, que vale a
pena ser visitada.

a ssim como Jasmine, deixamos para traz a multidao e loucura

Onde ficar: O Drisco Hotel é a primeira opgdo entre os viajantes do
TripAdvisor, tanto pela sua localizagdo quanto por sua atmosfera
acolhedora.

Onde comer: A culindria grega do Kokkari Estiatorio recebeu muitas
recomendagdes entre os usuarios. Caso vocé prefira uma tipica cafe-
teria americana, o Hollywood Café é exatamente o que vocé procura.
O que visitar: Depois de aproveitar a Ponte Golden Gate, ha outros
lugares interessantes, como a Prisdo de Alcatraz e a Baia de S&o Fran-
cisco, que se destacam a primeira vista.

AVIANCA eMRevisTa | ABR.14 - 91



0 DESTINOS

"DALLAS
BUYERS
CLUB

Clube de Compras Dallas

111

Melhor ator, ator coadjuvante,
magquiagem e cabelo

possivel visitar diversos museus e galerias de arte, saborear
uma tipica refei¢do do sul dos Estados Unidos e visitar alguns
dos locais relacionados ao assassinato de John Kennedy.

O cowboy Ron Woodroof nos leva a uma cidade ideal, onde é

Onde ficar: O Omni Dallas Hotel, com localizagdo central, é a
primeira opgao entre os usudrios do TripAdvisor.

Onde comer: Especializado em carnes, o Perry’s Steakhouse and
Grille, juntamente com a franquia internacional The Capital Grille,
sdo otimas opgdes.

O que visitar: Vocé ndo pode perder o Dallas Arboretum e o Jardim
Botdnico. Os amantes da arte também devem incluir no roteiro o
Dallas Museum of Art e o Morton H. Meyerson Symphony Center.
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® Morton H. Meyerson
TheCapital Grille 4 I Symphony Center
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¥ Saobaulo
Comer & Beber
A ) E——

Vento Haragang

& MEILHORE

Rodizio

VENTO HARAGANO

ARTE DE FAZER CHURRASCO

AVENIDA REBOUCAS, 1001 - |ARDINS Av, ROQUE PETRONI JUNIOR , 837 - MORUMBEL
SA0D PAULO - 5P - TEL. (11) 3083-4265 SAQ PAULD - 5P - TEL (11) 5181-6282

WWW. VENTOHARAGANO.COM.BR i _hl‘}l'éif.carnCS
! oo gervroe



Brasilienses
aparxonados

PORCLAY RODRIGUES FOTOS ANA LUCENA

Marco arquitetonico e artistico, a capital do Brasil co-
memora 54 anos. A cidade, que se ergueu em 43 meses
para sediar a nova capital federal, foi planejada por dois
mestres: um da urbanizagdo, Lucio Costa, e outro da ar-
quitetura de ares futuristicos, Oscar Niemeyer. Com pai-
sagismo natural de Burle Marx, Brasilia revela uma obra
dos anos 1960, que é hoje o maior exemplo real da ar-
quitetura modernista. Entre prédios curvos de concreto
eruas sem esquinas, que mais parecem grandes parques
habitacionais, Brasilia comemora mais um ano de trans-
gressao, seja ela estética, artistica ou moral.

A capital, que nasceu sem habitantes, hoje possui apro-
ximadamente 2,5 milhdes de moradores, que quase
nunca se esharram espontaneamente pelas ruas, pois
estdo espalhados pelas superquadras que se conectam
pelos grandes rios de asfaltos, conhecidos como eixos.
Apesar da imposicdo da locomogao particular tirar esse
prazer do encontro ao acaso, a cidade ndo é o que dizem
por ai: fria e parada. Ha mais ou menos trés anos, aumen-
tou a iniciativa dos proprios moradores para criar agoes
culturais e de lazer, que antes ndo eram vistas por aqui.
O “isoporzinho”, por exemplo, reuniu familias e amigos
pelo eixo monumental em um domingo, apenas pelo
prazer de se relacionarem e curtir o rico espago publico.
O “PicNik” é um outro movimento que junta os melho-
res chefes da cidade, como Simon Lau e Mara Alcamim.
Uma feira gastron6mica, que harmoniza comida e arte-
sanato local, com uma s intengdo: oferecer uma tarde
de culinaria ao ar livre, com bom preco e bela paisagem.

Para quem estd a passeio, conexdo ou a trabalho pela
cidade, o blog “*Quadrado Brasilia” sempre solta notas
com feirinhas e festas feitas pelos moradores do cerra-
do, sendo uma boa fonte para descobrir mais sobre es-
sas programagdes.
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Essas manifestagdes ndo sdo apenas em prol do lazer. O
cenario de Brasilia, hoje é feito por brasilienses que tive-
ram filhos na cidade, ou seja, filhos de nativos. Coisa que
ha 20 anos era raro de se ver, ja que pais e avos vinham
de outras partes do Brasil. Isso trouxe um fendomeno
natural, que antes ndo se via muito na cidade, gente que
ama a cidade que nasceu. Assim como fluminenses que
amam o Rio de Janeiro, hoje Brasilia possui brasilienses
quem amam viver em quadras super arborizadas. Por
conta disso, atualmente foram criados varios grupos en-
gajados em manter e cuidar da cidade.

O “Urbanistas por Brasilia” € um desses grupos, que re-
Une, ndo so arquitetos e amigos da area, mas também
cinco mil integrantes, que ndo querem o engessamento
da cidade, mas, sim, conservar a esséncia desse lugar
que, de vez em outra, corre o risco de perder o titulo da
UNESCO de Patrimonio Histdrico e Cutural da Humani-
dade. Um outro grupo é o “Guardides do Lago”, no qual
se reuniram 43 pessoas em outubro para fazer um calen-
dario com um dos mais importantes fotdgrafos artisti-
cos de Brasilia, Kazuo Okubo. A ideia surgiu logo apds
uma contaminagdo do Lago Paranod por derramamen-
to de 6leo vindo de uma caldeira de um hospital publico.

Brasilia tem hoje o segundo maior PIB per capita do Bra-
sil, é porta de entrada ao Norte e ao Centro-Oeste e, por
conta disso, se tornou, ndo sé o centro do Pais, mas tam-
bém das aten¢bes de empresas e marcas, que, depois
de S3o Paulo e Rio de Janeiro, estdo comegando a optar
pela criagdo de sedes e filiais na capital. Mas, esse més,
Brasilia comemora mais que dados econémicos, come-
mora também uma cidade que a cada dia se torna mais
interessante e com mais personalidade. Oferece boa ar-
quitetura, gastronomia propria, hotéis de alto padrdo e
diversdo local. &
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0 AROUND

Outras
perspectivas

Catedral Metropolitana de
Nossa Senhora Aparecida

Uma das obras mais iconicas de Brasilia. A catedral é um projeto de
Oscar Niemeyer, possui 40 metros de altura e 16 arcos de concreto,
que sustentam a fachada ornamentada com vitrais em tons de azuis,
desenhados por Marianne Peretti. Existe também uma cruz metalica
de 12 metros de altura, que fica no alto da catedral e foi benzida pelo
Papa Paulo VI. Assistir a uma missa ou passar a noite para conhecer a
obrailuminada é algo indispensavel para quem visita a cidade.

Inicio da Esplanada dos Ministérios
Diariamente, das 8h as18h

(61) 3224-4073
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No final de mar¢o, Brasilia ganhou uma nova cozinha oriental. Os che-
fes da casa foram buscar naremota Nabemono - palavra milenar japo-
nesa, que significa algo como “juntos em uma sé panela” - a inspiragdo
para a criagdo da casa, que quer instigar, além dos cinco sentidos, o
prazer de compartilhar momentos felizes em torno de uma boa mesa.
No cardapio, Yakisoba tradicional, Missoshiro e arroz japonés para
acompanhamento

214 Norte, Bloco C
Tergas a domingos, a partir das 18h3o
www.genghiskhan.com.br

Sarah de Magalhai

AVIANCA.COM.BR



“*Melhor Peruano no Brasil”, escolhido pelo Governo do Peru. O chef
Marco Espinoza, do Tayp3, é um dos atuais expoentes da nova gas-
tronomia andina ou novoandina, ao fundir a cozinha contemporanea
com elementos, produtos e temperos tipicamente peruanos. Dessa
alquimia, que acrescenta inspiragdes da cozinha Nikkei - uma fusdo da
japonesa com a peruana - surgem pratos de sabor intenso, marcante
e de muita personalidade.

Ql 17, Comercial, Bloco G, lojas 208/210
Fashion Park - Lago Sul
www.taypa.com.br

Royal Tulip Brasilia Alvorada

As margens do Lago Paranoa e com uma arquitetura organica, dese-
nhada por Ruy Ohtake (o mesmo do hotel Unique, de Sdo Paulo), éa
melhor op¢do de hospedagem na capital. Além da bela vista para o
lago norte e uma piscina concorrida nos finais de semana, o empre-
endimento oferece 395 quartos, salas para eventos, restaurante inter-
nacional, dois bares, servico de quarto 24 horas, loja de conveniéncia,
business center, spa, pier, quadras de ténis, fitness center e saunas.

Setor Hoteleiro Norte, trecho 1, conj. 1B, bloco C- SHTN
www.royaltulipbrasiliaalvorada.com

suinto oferece uma noite dedicada aos mais alternativos, com musi-
ca eletrénica e um lugar descompromissado. A festa reine gente que
quer dangar as quintas-feiras. Os organizadores trazem os DJs nacio-
nais e internacionais mais expressivos da atual cena eletronica, por
isso € bom olhar o blog e a pagina da festa para saber o ritmo que vai
tocar na casa. No mesmo lugar, acontece, as sextas-feiras, a “Play!”,
que ja atrai o publico do rock, mas nada muito pesado.

Clube da Asceb, 9oz Sul
A partir das 23h30
www.5uinto.blogspot.com.br

Reaberta no inicio do més de margo apds um tempo fechada para
uma reforma, a casa é conhecida por ser o point dos bem nascidos da
cidade. Gente bonita e musica eletronica sao garantidas, além deuma
equipe, com 35 pessoas, que garante o atendimento personalizado.

Centro Comercial Gilberto Salomao, 5000
Setor de Habitag6es Individuais Sul, Lago Sul
Apartirdas 22h

www.qsclub.com.br

Dudu Bar

O restaurante e bar é conhecido por unir boa comida e drinks. Todas
as quintas, sextas e sabados, o local fica descontraido com a presenga
de um DJ animando os clientes que muito dificilmente saem dali sem
darum pulo em alguma festa antes de voltarem para casa. Apesar do
clima animado, a casa também oferece um lugar mais intimista para
casais ou amigos mais contidos.

303 Sul, Brasilia
www.duducamargo.com.br

B Planetario

Depois de 16 anos de reforma, o planetario foi reinaugurado no fim
de 2013. A obra custou R$ 13,4 milhdes. Deste total, R$ 3,4 milhdes
foram aplicados em equipamentos e R$ 10 milhdes foram investidos
na recuperagao do prédio. A entrada no prédio é franca. Para as ses-
sOes na cupula de projecdo, é cobrada a taxa simbdlica de um quilo de
alimento ndo perecivel por pessoa, sendo que criangas até trés anos
acompanhadas ndo pagam.

SRPN Trecho 1 - Eixo Monumental
Terca a quinta-feira, as11h, 16h e 19h
Sexta a domingo, as 14h, 15h15e16h30
(61) 3361-6810

VOO0S BRASILIA (BSB) .

SAIDA CHEGADA
06h22 08h07
08h56 11h09
15h40 18h25

Rio de Janeiro (SDU]
Fortaleza [FOR

avianca.com.br

Séo Paulo [GRU;
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SAO PAULO

PREVIEW
SHOW

PATRICIA
BONALDI

FOTOS LUCIANA PREZIA

A estilista Patricia Bonaldi recebeu
convidados, no Jardim América,
para apresentar o seu Preview Show
Inverno 2014.

[

_ RN
Fernanda Kujawski o Pietra Bertolazzi
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WZHOTEIS

THE PLUS CONCEPT

Conforto &
Trabalho

Mos Hotéis W/ todos
apartamentos contam com
um espaco para trabalho,
alem de muito conforto.
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SAO PAULO

LANCAMENTO
WICCA DE
ADRIANA
BARRA

FOTOS FRANCIO DE HOLANDA

Ao som de Deborah Falci, a estilista
Adriana Barra recebeu convidados para o
langamento da cole¢do de Inverno 2014,
batizada de Wicca, naloja dos Jardins, em
Sdo Paulo.

Sophia Hegg e "
Vartina Scaravaglioni X Stefania Feder [~ I Lele Saddi

PRE-
CARNAVAL
BY MOET ICE
IMPERIAL

FOTOS DENISEANDRADE

Moét & Chandon e Bagatelle Bistrot

( 3 celebraram a chegada do carnaval
\na Paula Junqueira Jriing 3 com brunch para convidados especiais
¢ Daniel Casagrande ' : assinado por Moét Ice Impérial.

"

Dilson Dalpiaz e % : " Roberto Nuzzi, Guilherme
Pedro Vicentini 4 i Chueire e Ruz Gonzalez

Fernando Vaisman
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PORTO
MINISTERIC DA CULTURA E =

AFEESEHTAM:

PO F om0
Alessandra Colasanti
Mabel Cezar
Maria Maya
Ricardo Santos
Vinicils Arneiro

Qualguer Semelhanga

De 28 de W'-;ﬂ\ ndo é mera coincidéncia
a 18 de maio

Sexta és 21h30 e =
Sabado &s 21h & 2 .
Domingo és 18h & A " ’
Teatro Nair Bello =4

: F

Rua Fred Coneca, 567
3o ander - 550 Poulo - 5P

PARIS 6: CULTURA & GASTRONOMIA

§AO PAULO | RIO DE JANEIRO

pﬂ%‘éé RIO DE JANEIRO: ,
P 4n_ﬂ____ﬁ PARIS 6 BISTRO 24 HORAS: Av. Erico Verissimo, 725 - (21) 2494-7320
e SAO PAULO:

> CULTURA G. & PARIS 6 BISTRO 24 HORAS: Rua Haddock Lobo, 1240 - (11) 3085-1595
i;-.érﬁ“”“““m'“ / PARIS 6 PETIT BISTRO & CAFE: Al Tieté, 279 - (11) 3060-9343




RIO DE JANETRO

FUTEBOL
BOSWNIGLREN

As atrizes Aimée Madureira, Juliana Xavier,
Alessandra Loyola, Marcela Barrozo, Regiane
Cesnique e Isabella Dionisio disputaram uma
partida de futebol de areia na praia do Farol
de Sdo Tomé, em Campos de Goytacazes, no
Rio de Janeiro. O evento faz parte do projeto
social Futebol dos Atores, coordenado pelo
ex-jogador de volei Pampa.

FLORIANOPOLLS

HAPPY
BIRTHDAY
PARIS
HILTON

FOTOS CASSIANO DE SOUZA E DANIEL OLIVEIRA

Afesta “Save The Cake” comemorou
o aniversario de Paris Hilton e abriu

o carnaval da Posh Club, em Jureré
Internacional. A performance de Paris
nas “pick-ups” animou a festa.

Ly

di %
Michele Zamoner ‘ ‘

¥

Leo Ribeiro Joao Reis e Manoela Deschamps )85

Ingr l(//l()(’l Paris Hilton e Sada
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POUSOU EM FACA DO SEU EVENTO
x OU DA SUA ESTADA
SAOEAUIEEH T UM SUCESSO

EZ ACLIMACAO HOTEL
COM CONFORTO - REQUINTE - LOGALIZAGED PRIVILEGIADA
A MENOS DE 5 MINUTOS DA AVENIDA PAULISTA

o [
63

T imacteel
Aclima a0
HOTEL

INCLUSO NA DIARIA ,,.iﬁ
O MELHOR FITNESS “@& )\

HOTELEIRO DE SP. _-_"' A\
TR T A 'W'
* MENSAGEIROS - RESTAURANTE 24 HORAS - FRIGOBAR + AR CONDICIONADO
- TRANSFERS PARA O SHOPPING PAULISTA E ESTAGAO PARAISO - PISCINAS / SAUNAS

Eventos e convengdes 6 salas com capacidade de até 250 pessoas em auditorio.
a partir de Estrutura completa em restaurantes, equipamentos e business center.

= mchuso dddria da eala. 2 cofles breals & almogo iminimo 5 peesoas]

E’ Av. Armando Ferrentini, 668 RESERVAS

www.ezhoteis.com.br

resemas@ezhuteis.cum.hr- (1 1) 3346 7799

“Turitns promiscionain supsitss o alleri sem priva misa, Mo inchiso cali s manhi, ianmmantn » lnxn administralo.
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PARIS

PRESTIGIO
NO DESFILE
DA MIU MIU

FOTOS DIVULGAGAO

Um time de estrelas se <
encontrou para prestigiar o i

desfile da colegdo de inverno da 'ﬂ .‘_ 1
Miu Miu, que aconteceu durante =

a Semana de Moda de Paris. oTE
Adele Exarchopoulos usando Bella Heathcote

Wiu Miu e acessorios Prada usando Miu Miu %

Elizabeth Olsen Llle Fanning (! 1 Helena Bordon
usando Miu Miu usando Miu Miu 5 usando Miu Miu ™%

Sp—
Léa Seydoux Lupita Nyong'o Rihanna
usando Miu Miu w usando Miu Miu usando Prada
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DUBAT

CARTIER
INTERNATIONAL
DUBAI POLO
CHALLENGE

FOTOS CHRIS JACKSON

A Cartier realizou a 92 edicdo do Cartier
International Dubai Polo Challenge, torneio de
polo que acontece anualmente em Dubai.

"

Laurent Gaborit

Nadya Hassan

B =

k{:‘:-?:r_' o

Sheikh Mansoor bin Mohammed bin
Rashid Al Maktoum, Ali Albawadi
and Laurent Gaborit greet players

IPANEMA PLAZA

Roer i Jasoraies - Basan,

Shahz Khan and Wikioia Glowacka |
D B Rua Farme de Amoedo 34

Ilpanema Rio de Janeiro Brasil
+55 (21) 3687 2000

www.ipanemaplaza.com.br
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UMAVIDA
NOAR

PORCAMILA BALTHAZAR
FOTOACERVO PESSOAL

o0 més de maio, o chefe de comissarios da Avianca, Paulo

Adamian, comemora 56 anos de idade. Desses, 26 sdo

dedicados a aviagdo. “"Minha vida é dedicada aisso. Acho
que ja nasci falando que queria ser piloto, mas decidi ser comis-
sario porque gostava de pessoas”, conta Adamian, recentemen-
te homenageado pelos 10 anos de trabalho na Avianca. A festa
aconteceu em janeiro, as vésperas dele completar seu décimo
primeiro ano na companhia aérea. “O presidente da empresa fez
questao de participar e entregar um pin dourado e uma maquete
de avido para os participantes”, lembra.

Nascido em Fortaleza e formado em Pedagogia, seu primeiro
voo como comissario foi em 1985, pela Tam, na época uma em-
presa regional, pequena, que possuia quatro avides Fokker 27.
“Minha chefe percebeu que eu gostava do que fazia e me incenti-
Vou a procurar uma companhia maior. Fiquei na Tam o tempo de
uma gestagao e nasci para a Vasp”, diz. A trajetoria foi longa na
empresa que deixou de operar em 2005. Foram 16 anos, sendo
oito dedicados aos voos nacionais e outros oito em rotas inter-
nacionais - reconhecimento, ndo apenas do seu trabalho, mas
também de seus estudos de inglés e japonés. Seus principais des-
tinos eram Los Angeles, nos Estados Unidos; Osaka, no Japao; e
Seul, na Coreia do Sul, entre tantos outros.

Com o inicio da crise na Vasp, logo vieram as demissdes em mas-
sa. Em julho de 2000, 168 chefes de equipe foram demitidos, in-
cluindo Adamian. “Eles comecaram pelos mais antigos. Com o
meu salario, devido ao tempo de casa, dava para contratar trés
novos. De uma hora pra outra, fiquei sem chdo. Amava minha
profissdo”, relata o aeronauta. Com 44 anos e um mercado que
oferecia poucas possibilidades de recomeco, o chefe de comissa-

rio mudou de profissdo. Ele deixou de voar com os passageiros
para varios cantos do mundo, para receber viajantes de diferen-
tes nacionalidades no sofisticado Hotel Emiliano, recém-inaugu-
rado na rua Oscar Freire, em S3o Paulo.

“Entrei como responsavel pelos pedidos dos apartamentos. Mas
eu sempre pensava que estava vivendo uma chuva. A tempesta-
de passaria”, expde. A historia comegou a mudar no dia em que
ele viu uma nota no jornal sobre a Ocean Air, uma empresa regio-
nal com quatros avides Embraer EMB-120. “Voavamos Criciuma,
Cascavel, Chapecd, Porto Alegre. Era ‘pinga pinga’. lamos de Sao
Paulo até Fortaleza pingando”, afirma. Ao lado de uma equipe
experiente, vinda principalmente da Vasp e Transbrasil, ele acre-
ditou no crescimento da empresa, que mudou definitivamente
para o nome Avianca em 2010. A empresa, de fato, cresceu - do
numero de funcionarios a quantidade de avibes e rotas.

“Hoje, quando olho pra Avianca, vejo que tem dedo meu. Isso me
dé muito orgulho”, comenta o chefe de comissario pela segunda
vez na Avianca, além de trés vezes flight standard no processo de
certificacdo IOSA (Auditoria de Seguranga Operacional da IATA
- International Air Transport Association), e professor de emer-
géncias gerais para aeronautas da Avianca. Adamian olha com
alegria para os anos percorridos. Mesmo com a aposentadoria
aproximando-se, ele ndo tem planos de parar agora. “Se eu pu-
der, quero voar até os 60. Amo isso e a melhor coisa é fazer o que
se gosta. Essa energia faz diferenca no voo”, conclui o apaixona-
do pela aviagao, ciente de que uma hora tera que parar, dando
espago a uma nova geragao. @
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O brasileiro ganhou asas.
E o Brasil voa junto.

Investimentos de mals de RS 10 bllh&es Mals de 20 bilhdes arrecadados nos lelldes Investimentos em mobllidade urbana
para ampliacdo da malha aérea nacional, de concessio dos aeroportos do Galedoy/R.J) que facilitam © acesso aos principais
com 258 obras de melhoria ¢ expans&o dos e de Confins/MG e que serdo investidos em aeroportos.

AErOROrtos. melhorias para o setor

Os investimentos na reforma dos aeroportos, as concessdes e as obras de mobilidade urbana vao tornar sua viagem cada
vez melhor, Acesse AEROFACIL.GOV.BR, acompanhe todas essas transformagdes, encontre dicas e orientacdes e baixe
aplicativos gratuitos com informacoes importantes para quem vai viajar. Ainda ha muito trabalho pela frente, mas, em pouco
tempo, o Brasil e vocé vao voar cada vez mais alto.

Saiby del EiE GOVERNO FEDERAL
a como deixar s ! ;
a sua viagem mals : Ministério das Secretaria de

tachl e trangulla. [ Cidades Aviagio Civil
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA
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VORRD e

POR + BRASILY
Sixtes, of e [ A e

As empresas aéreas brasileiras estao prontas para levar a alegria AIS INICIRTIVAS
dos brasileiros e visitantes aos estadios em 2014. Novos voos com
opgoes de horarios e rotas diretas entre as cidades dos jogos |@
estdo disponiveis e equipes de ar e terra estio sendo preparadas e I semacio e emenesos
reforgadas. Tudo para que a torcida participe dessa festa pertinho Y assarincn mmanrien
de seus idolos e com a vibragdo 13 em cima, Y reosho oe s

Associagio

Brasileira
E das

Empresas
E Adreas
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USE 0 SEU TRBLET OU CELULAR E VEJA NOSSO VIDED. o [ p— st
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"EXCERIk R4S

WHAI WE
DID WRONG

WE DID

-VERY THING

RIGi

NEWSROOM:

BEM-VINDO

"WELCOME

DUAS FORMAS
DIFERENTES
PARA O SEU
ENTRETENIMENTO

Two different ways for your
entertainment

Para proporcionar a vocé uma
experiéncia inesquecivel a bordo,
selecionamos o melhor do
entretenimento adulto e infantil.
Vocé vai encontrar filmes, séries
populares de TV, desenhos animados,
documentarios, esportes e musica.
For an unforgettable on-board
experience, we have chosen the best
in adult and children entertainment,
featuring films, popular TV series,
cartoons, documentaries, sports and
music.

NOSSOS SERVICOS

Avianca\_
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SISTEMAINDIVIDUAL

INDIVIDUAL SYSTEM

Se vocé estiver a bordo de uma aeronave equipada com monitores
individuais, selecione o contelddo de sua preferéncia. Nesse sistema,
vocé pode controlar toda a programacgao e, para inicia-la, conecte os
fones de ouvido no descanso de brago de seu assento.

If the aircraft is equipped with individual screens, you will be able to
select the content of your choice. If you use this system, you will be able
to control your programming. To start using it, connect the earphones
to the armrest console of your seat.

POITRONA  Poltronas disponiveis no Airbus A319 e A320
SEAT Seats available on Airbus A319 and A320

AVIANCA.COM.BR



CONEXAO PARA USB
USB port

PORTA-COPOS, PORTA-OCULOS

Cup holder, glasses holder

CONTROLE REMOTO

Remote control

MESA INDIVIDUAL
Individual tray

DESCANSO PARA CABECA
AJUSTAVEL
Adjustable head rest

BOTAO PARA RECLINAR O
ASSENTO

Seat recline button

CONEXAO PARA FONES DE
OuUVvIDO

Headphones port

DESCANSO RETRATIL PARA BRACOS

Retractable armrest

TOMADA
Power socket

DESCANSO PARA OS PES
Foot rest

BOLSO PARA REVISTAS, AVIANCA EM
REVISTA, GUIA DE ENTRETENIMENTO
E CARTAO DE SEGURANCA

Magazine pocket, Avianca Magazine,
Entertainment Guide and Safety Card

TELALCDDEY9”
9” LCD Screen

SUPORTE PARA PENDURAR
CASACOS
Coat hook

VOCE PODE UTILIZAR FONES DE
OUVIDO PESSOAIS

ou can use your own headphones

ABR.14 . 111
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TELA
SCREEN

Toque na tela ou ligue-a utilizando o botao abaixo dela e escolha sua programagao no menu. Ainda é
possivel ajustar volume e brilho nos botdes abaixo da tela e também a inclinagao do monitor, puxando
a parte inferior do mesmo.

Touch the screen or turn it on by tapping the button at the bottom of the screen and choose your
programming from the menu. It is also possible to adjust the volume and brightness by tapping the
bottom buttons as well as the inclination of the screen by tapping the bottom of the screen.

Classificagao etaria da programacao a bordo*
L. - Livre

70 - Nao recomendado para menores de 10 anos

Nao recomendado para menores de 12 anos
14 - Nao recomendado para menores de 14 anos
16 - Nao recomendado para menores de 16 anos
18 - Nao recomendado para menores de 18 anos

LEG - Programacao legendada

*A programagao presente no entretenimento a bordo esta de acordo com as normas vigentes
acerca da Classificagao Etaria Indicativa e legislagao civil. O conteldo selecionado é de inteira
responsabilidade do passageiro. Na hipétese de nao enquadramento na classificagao indicada
no Guia de Entretenimento, requeira o bloqueio da programacao perante nossos comissarios
de bordo.
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FSPORTES, NEGOCIOS
C\VARIEDADES

SPORTS, BUSINESS AND VARIETIES

10 14 10 14

MEGA FABRICAS - MICHELLIN TRUQUES DA MENTE DESTINOS RADICAIS - OSALPES MEDICINA MILENAR - CHINA

Megafactories - Michellin Brain Games Destination Extreme - The Alps The Witch Doctor Will See You Now
, . . L . - Chine
Negdcios e Tecnologia Negocios e Tecnologia Esportes o _
Business and Technology Business and Technology Sports Variedades | Varieties
45 minutos | 45 minutes 45 minutos | 45 minutes 30 minutos | 20 minutes 60 minutos | 60 minutes
10 14 10 Lee 10

CIRQUE DU SOLEIL -KA ONE DIRECTION QUANTO VALE - ATORRE EIFFEL VICTORIA'S SECRET FASHION
Cirque Du Soleil - KA One Direction Pricing the Priceless - The Eiffel Tower  SHQW
Variedades Variedades Variedades Victoria's Secret Fashion Show
Varieties Varieties Varieties Variedades | Varieties
90 minutos | 90 minutes 60 minutos | 60 minutes 60 minutos | 60 minutes 120 minutos | 120 minutes
10 L
BANDNEWS BANDSPORTS
bandnews bandsports
noticias esportes
news sports
20 minutos 20 minutos

20 minutes 20 minutes
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~UJ T EBOLENOT

FOOTBALL AND NEWS

e

CIAS

ATLETAS COROADOS CROWNED ATHLETES

A histéria de jogadores que se tornaram lendas do futebol mundial em uma série de programas que mostram, além de
jogadas inesqueciveis, como eles foram brilhantes ao defender a sele¢ao de seu pais.

The story of footballers who became legends in the world of football in a series of programs where they show how
brilliant they were when the defended their national teams as well as unforgettable moves.

L Bobby Charlion Dino Zoff FEusébio terrera Garrincha
FIFA JOGADORES ' : "
CLASSICOS
FIFA Classic Players
6 minutos

6 minutes

Franz Beckenbauer

o

Gert Muller Johan Cruyff

1966 1970 1974

10 minutos 10 minutos 10 minutos

10 minutes 10 minutes 10 minutes

1978 1986

10 minutos 10 minutos 10 minutos
j 10 minutes 10 minutes 10 minutes
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GRUPOS DERIVAIS RIVAL GROUPS

Desempenhos, estratégias e forgas. Assista a bordo como se comportam os times que disputarao a Copa do Mundo e
no que cada equipe pode incomodar seus adversarios.

Performance, strategies and strength. Watch how the participating teams in the World Cup play and their main
strengths in our onboard programming.

L

FIFA GRUPOS DO MUNDIAL
FIFA World Cup

3 minutos | 3 minutes

FIFA - 0S IMPACTOS DA COPA  FIFA - ODISSEIA AFRICANA FIFA - LENDAS DA CHUTEIRA

DO MUNDO FIFA African Odyssey DE OURO
FIFA World Cup Shocks 26 minutos | 26 minutes FIFA Golden Boot Legends
26 minutos | 26 minutes 26 minutos | 26 minutes
L
L L 10

nJ

FIFA - COBRANCA DE PENALTI  FIFA - JOVENS ESTRELAS- CA- BANDNEWS FIFA - ASAGA HOLANDESA

FIFA Penalty Shoot Out DENTES bandnews FIFA Holland’s Quest
26 minutos | 26 minutes FIFA Young Shooting Stars 20 minutos | 20 minutes 26 minutos | 26 minutes

26 minutos | 26 minutes

FIFA H|STOR|A DA COPA DO MUNDO | FIFA World Cup History L
' f 1990 1994
10 minutos 10 minutos
10 minutes 10 minutes
1998 . 2002
10 minutos 10 minutos
10 minutes 10 minutes
2006
10 minutos
10 minutes
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SERIES E DOCUMENTARIOS

SERIES AND DOCUMENTARIES

14 14 14 14

ELEMENTARY FRIENDS THE BIG BANG THEORY ARROW

Elementary Friends The Big Bang Theory Arrow
Drama Comédia Comédia Drama
Drama Comedy Comedy Drama
60 Minutos | 60 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 60 Minutos | 60 Minutes
16 14 14 16

VEEP GLEE TWO AND AHALF MEN THE NEWSROOM

Person of Interest Glee Two and a Half Men The Newsroom

Comédia Musical Comédia Drama

Comedy Musical Comedy Drama

30 Minutos | 30 Minutes 60 Minutos | 60 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 60 Minutos | 60 Minutes
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SERIES E DOCUMENTARIOS

SERIES AND DOCUMENTARIES

14 16 14 14

]

MODERN FAMILY 2 BROKE GIRLS HOW | MET YOUR MOTHER CRIMINAL MINDS

Modern Family 2 Broke girls How | Met Your Mother Criminal Minds

Comédia Comédia Comédia Drama

Comedy Comedy Comedy Drama

30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 22 Minutos | 22 Minutes 60 Minutos | 60 Minutes
10 14 10

=

TV BrasiL

INCONFIDENCIA MINEIRA FUTURAMA JUST FOR LAUGHS
Minas Gerais Conspiracy Futurama Just For Laughs
Documentario Comédia Comédia

Documentary Comedy Comedy

25 Minutos | 25 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes
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CRIANCAS

KIDS

TURMA DA MONICA TURMA DA MONICA TURMA DA MONICA PHINEAS E FERB

monicas’s Crew monicas’s Crew monicas’s Crew Phineas and Ferb
Regras e Excecoes 0 Caca Sansao O Final Infalivel de um O Encantador de Lagartos

Plano Infalivel

BOA SORTE, CHARLIE! ATODO RITMO AVENTURAS DE BRANDY E MUTANTE REX
Good Lucky, Charlie! Shake It Up MR. WHISKERS generator rex
Os Cantores Bailarinos Uma Multidao de Trés! Brandy and Mr. Whiskers Robo Bobo
Duncans Three's a Crowd it up! Os sapatos Delatores
The Singin’, Dancin’ Duncans The Tell-Tale Shoes
L L L

FORCE

ALIEN @ ‘_;'1
d 9

]
HORA DE AVENTURA BEN 10 FORCA ALIENIGENA 0 INCRIVEL MUNDO DE GUMBALL
adventure Time ben 10 alien Force The amazing World of gumball
Triturador O ultimo recurso O Clube
Gut Grinder If All Else Fails The Club
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JOGOS

GAMES

Animais / Animals
>

Xadrez/ Chess

John, o camaleao,
tem uma maquina
que fabrica animais.
vocé pode fazer o
animal que quiser
com ela: copia-

los ou testar sua
memaoria com um
jogo de adivinhacao.
John, the chameleon,
owns a machine that
makes ani- mals.

you can make any
animals you want with
it: copy them or test
your memory with a
guessing game.

Esperamos que
vocé tenha bastante
tempo, porque este
jogo é viciante. Pode
parecer simples,
mas o su- cesso de
seu jogo depende
das cartas que

lhes sao reveladas
e de como vocé
finalmente decide
jogar.

We hope you have a
lot of time as this is
an addictive game. it
may seem simple, but
your success depends
on the deal and,
ultimately, how you
decide to play.

Solitaire

=

Paciencia / Solitaire

-~

Seja vocé um
principiante ou um
expert, de qualquer
maneira ird curtir
este jogo. mexa
seus peoes, cavalos
e bispos, enquanto
protege seu rei ou corra o risco de

receber um cheque-mate.

Whether you are a beginner or an expert,
you will love this game. move your pawns,
knights and bishops while protecting your
king or run the risk of being checkmated.

Desligue o volume do jogo
Turn off game sound

Utilize o controle remoto para curtir os jogos

Use the remote control to enjoy the games
Golfe / Golf Futebol / Soccer

v . . e

Vocé pode s

competir }-,

contra outros - ‘

) |
passageiros num x

cam- peonato de

golfe na cabine. escolha um campo de 9
ou 18 buracos e curta os sons realistas
e comentarios profissio- nais num

jogo que ird fascinar os amantes deste

esporte.

You can compete against other passengers
in a cabin golf tournament. Choose a 9 or
18-hole course and enjoy the real sounds
and professional commentary in a game
that will delight the fans of this sport.

Saida
Exit

00000000000 O
0000000000
Q000000000
SO0 3200 0
! |

O

Mover
Move

Entre vocé e um prémio de 1 milhao de
délares ha 15 perguntas que devem ser
respondidas corretamente. vocé terd
condicdes de respondé-las facilmente
ou tera de contar com ajuda?

Between you and a one-million-dollar
prize, there are fifteen questions that

must be answered
correctly. Will you
be able to answer
them easily or will
you need some
help?

Milionario / Millionaire

~

Selecionar

O mundo imaginario de disney é a
maneira perfeita para que as criancas
aprendam. este jogo consiste em trés
atividades, todas relativas ao mundo
do Pato donald, seus sobrinhos e
amigos.

The imaginary world of disney is the
perfect way for kids to learn. This game
consists of three g

activities, all of (7]

which are set in da |"—5NEP
donald duck’s world, ]

with his nephews s
and friends. 2k

Disney

A

AVIANCA EMREVISTA

0 jogo oferece uma
combinacao de
modos de ataque

e treino, mas é

sua autenticidade
intrinseca que da

aos jogadores uma
experiéncia de jogar
com a acao e movi-
mentos do verdadeiro

jogo de futebol.

The game combines
attack and practice
modes, but its intrinsic
authenticity that gives
the players a real
gaming experience
with the actions and
movements of a real
football game.

A paciéncia éa
estratégia para matar
a charada nesse jogo
de légica e raciocinio.
Coloque um numero
dentro do quadrado,
sendo que as fileiras e
as colunas nao podem
conter o mesmo

numero repetido.
Patience is the strategy
for solving the puzzle.
Place a number inside
a square grid and
ensure that all rows and
columns do not contain
the same number twice.

Sudoku

»
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DEOS MUSICAIS

MUSIC VIDEOS

e

V

Artistas convidados / Guest artists

Shows / Concerts

0]

YOU MAKE ME

Avicci

0.

NOTHIN’ ON YOU
B.o.B. ft Bruno Mars

X(OB

Beyoncé

04

THE MONSTER

Eminen ft. Rihanna

05

ORDINARY LOVE
U2

120 - ABR.14

0]

GET ON YOUR BOOTS
U2

0.

VERTIGO
U2

03

ELEVATION
Uz

04

BEAUTIFUL DAY
U2

05

CITY OF BLINDING LIGHTS
U2

o

BBC The History

0.

MUMFORD & SONS

Glastonbury 2013

03

BRITNEY SPEARS

Femme Fatale

04

VARIOUS ARTISTS
Radio 1's Big Weekend 2013

0>

FAMILIA CAYMMI

Centenario Dorival Caymmi

AVIANCA.COM.BR



MUSICAS

Mais de sete horas de musica a bordo. Confira algumas

faixas que vocé pode ouvir durante a sua viagem.
More than seven hours of on-board music. Check out
MUSIC some tr ‘1 “KS you ca ‘\ listen to while traveling
Rock, Pop
Suave/ Classica / elechno / Rock, MPB/ Ritmos Latinos/  Para Recordar/
Easyl istening Classical Pop and Techno  Brazilian music ~ Latin beats Oldies Infantil / Kids
ADELE ALICIADE 30SECONDS  ADRIANACAL-  ABANDOF AEROSMITH ALFONSO
Turning Tables LARROCHA TOMARS CANHOTO BITCHES Walk This Way ARAU /
AGNETHA Los requiebros Up In The Air Eu Vivo A S~orr|r t%r/‘ls[:wpbstgr;ara . ALGREEN Confia En Mi
FALTSKOG ALISON BAL- ALICIAKEYS ANA CANAS Let's Stay To- BILL LEE
| Was A Flower SOM Tears Always Win | Devolve, Moco ALEJANDRO gether Cruella De Vil
ALICIAKEYS """ ARMINVAN  ANACAROLINA EEE’:&TSDTI% , ANDYGIBB  — BRuUCE
No one Ye Sons of Art) BUUREN Rai Das Cores AGUILERA e BROUF;HTON
ANNAKEN-  ANDRERIEU  ri- i /o  ASTRIDJUSTO o 7eroo Cornoe  BANGLES Shaviie
DRICK John Dunbar’s Trevor Guthrie) Agua De Beber De Ti Egaypl\a‘ne o
o o AvICH BEBELGL  ALEANDRO  prcovuure  pETERPAN
BARBRASTRE-  BOCELLI WakeMeUp  BERTO SANZ e =
ISAND L'amour Est Un So Nice (Sum- Mi marciana Play Vajas
If You Go Away Oiseau Rebelle AWULNAT"JN mer Samba) ‘
NeMeQuite | ouspsgeg o2 BELD ALEKSSYN-  BEASTIEBOYS ~ CHORUS;
Pas) SOLTI ’ BASTILLE Nos Desejos De gg}éd Cor e [FYS;JY?)SF%J‘QFHN PAIGE O'HARA;
BEN HOWARD Tannhauser Pompeii Uma Paixdo salvara : GEES RICHARD
. CLEVELAND  BRITNEY CAETANO AEXSYFIDO o I
BEYONCE ORCHESTRA SPEARS VELOSO & Rompe La body
Best Thing | Dvorak: Sym- Work Bitch MARIA GADU Cintura DAVID OGDEN
Never Had phony No.9 in Tudo Diferente BLIND MELON STIERS
“inor 0pos  BRUNOMARS CARLOSVIVES  to e Bells Of Notre
BRUNO MARS e (e NEwY Treasure CASSIAELLER  Bailar Contigo Dame
When | Was Your World” - 2. Largo Malandragem BON JOVI
Man ' CALVIN HAR- g DADDY YAN- Livin' On A DISNEY STU-
DAVID PHELPS RIS &ALESSO  CEU KEE Prayer
CELINE DION Panis Angelicus Under Control Chegar De Mim Limbo DIO CHORUS g
FTR KELLY BRUCE Yo, Ho (A Pirate’s
‘mvour Angel  EDVARDGRIEG  CAPITALCITIES ~ CHARLIE DIEGOTORRES ~ SPRINGSTEEN "'
Peer Gynt, Op. Safe And Sound BROWN JR. CON LA MALA Born In The USA DISNEYLAND
COLDPLAY 23: Suite No. 1/ )
Us Against The 1. Mour‘n(\smg OMood CHRIS BROWN %emhor o RODRIGUEZ BRYAN ADAMS CHILDREN'S
World EMMAJOHN.  FTNICKI o VA FTSTING,ROD  CHORUS
CORINNE i " MINAJ CHICO DRACOROSA  STEWART Lo
Love More BUARQUE FTRICKY All For Love
BAILEY RAE Mozart: Clarinet 9 Mew Arer
I'd Do It AllAgain ~ Concerto in A, DAFT PUNK MARTIN CAROLE KING DORATHE
K622 - 2. Adagio CINE Mas y més |Feel The farth  EXPLORER
DIDO FTPHARRELL Carsia Baslical Move Tenemos Amigos
Sand In My FELIX SLATKIN ~ WILLIAMS FELIPE ‘
Shoes ywshswss(wﬁg/vauwte Get Lucky DANIELA PELAEZ & MA- CELINE DION FERNANDO
ather aters 1 A
. MERCURY NUELJULIAN "o fou GARCIABARO;
EDSHEERAN - R lG e IEGOULD- ToGeEqien | Tantairal Loved Me JORDIVILA
Bahiana Tem? Busca Lo Mas
ELLIE GOULD- IHNGtRIDL ;CI?ER Lights AN FONSECA CINDILAL: ™™
mor
ING Waltzes: No.2 EMELISANDE 75 Esquecer ' Time After Time LYLE GUD-
How Long Will | In A Flat Maj.or Next to me GABY MORENO MENSEN
Love You Op34 No 1 'Valse GAL COSTA Quizas, Quizas, DAVID BOWIE Surfin’ USA
Brilliante’ Wave Quizas Heroes o

AVIANCA eMRevisTa |
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SISTEMACOLE TIVO

BROADCAST

BEM-VINDO
WELCOME

O sistema de entretenimento é
oferecido assim que o voo se inicia
e, para seu melhor conforto, toda a
programacao de bordo é pensada no
tempo de duragao do mesmo.

The entertainment system will be
available once the flight begins. For
your best comfort the programming
is base on the duration of the flight.

Ao se iniciar o voo, a tela se acendera
automaticamente. A partir deste
momento, vocé podera usufruir
os conte- udos que a Avianca lhe
oferece.

At the beggining of the flight the
screen will turn on automatically.
From this moment on you may enjoy
the contents offered by Avianca.

DIVERSAO
ENTERTAINMENT

Escolha no controle localizado no descanso de brago de —
seu acento, as fungdes: Canal 1-Contelido em Portugués;
Canal 2 - Conteddo em Inglés; Canal 3 — Conteddo em
Espanhol; Canal 4 ao 12 -Sele¢ao de musicas classificadas
por géneros. Ajuste o volume através do controle (4),
conforme sua preferéncia, e aproveite nossa programagao.

O/‘ BOTAO PARA
RECLINAR A POLTRONA

Seat Recline Button

02 ENTRADADO FONE

=@

Choose in the control located in your armrests functions: Earphone
Channel 1-Contentin Portuguese; Channel 2-Contentin
English; Channel 3-Content in Spanish; Channel4to 12 - -
Selection of songs sorted by genre. Adjust the volume to QB CANAIS
your preference use the control (4) to adjust the volume E Channels
according to your preference and enjoy our programming. [
OAF VOLUME
p—  Volume
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10 14 14

| S,

AVIDA SECRETA DE WALTER MITTY 0 JOGO DO EXTERMINADOR ELEMENTARY
The Secret Life Of Walter Mitty Ender's Game Elementary
Comédia | Comedy Agéo | Action Drama | Drama
115 Minutos | 115 Minutes 114 Minutos | 114 Minutes 60 Minutos | 60 Minutes
14 14 14 14

THE BIG BANG THEORY MODERN FAMILY FUTURAMA TWO AND A HALF MEN

The Big Bang Theory Modern Family Futurama Two and a Half Men

Comédia | Comedy Comédia | Comedy Comédia | Comedy Comédia | Comedy

30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes 30 Minutos | 30 Minutes
14 10 10

GLEE INCONFIDENCIA MINEIRA MEGAFABRICAS MICHELIN

Clee Minas Gerais Conspiracy Megafactories Michelin
Musical | Musical Documentério | Documentary Negdcios e Tecnologia |
60 Minutos | 60 Minutes 25 Minutos | 25 Minutes Business and Technology

45 Minutos | 45 Minutes

MUSICAS
MUSIC

e Rock,Pop e Ritmos Para CanalAvienca - MPB/ Misicas do
‘5"””'()',/ ) (;[a.s'sz'ca / Techno/Rock,  Latinos / Recordar/ /Avianca Brazilian ”’ indo / _
Easy listening Classical Pop andTechno - Latin beats — Oldies Infantil/ Kids  Channel music World Mustc

CANAL 4 CANAL 5 CANAL 6 CANAL 7 CANAL 8 CANAL9 CANAL10 CANAL11 CANAL12

Channel 4 Channel 5 Channel 6 Channel 7 Channel 8 Channel 9 Channel 10 Channel 4 Channel 4
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O INSTITUCIONAL

» CENTRAL DE RESERVAS
RESERVATIONS DESK

TRECHOS NACIONAIS NO BRASIL
DOMESTIC LEGS IN BRAZIL

As passagens Avianca podem ser compradas
pelos telefones:

To purchase Avianca flight tickets

viaphone, dial;

CAPITAIS state capitals
4004.4040

DEMAIS LOCALIDADES other cities
0300 789 8160

ou pelo SITE or access our website
WWW.avianca.com.br

A.Viancak*_ N _‘ \.,.......u R —

124 - rsr14 AVIANCA EM REVISTA

Avianca\_

TRECHOS INTERNACIONAIS
INTERNATIONAL LEGS

Para comprar passagens Avianca,
basta entrar em contato com

a Central de reservas pelos telefones:
To purchase Avianca flight tickets,
callour reservations desk; dial:

0800 891 8668

DEFICIENTES AUBITIVOS hearing impaired
0800 891 1684

ou pelo SITE or access our website
www.avianca.com.br

Siga a Avianca no Brasil:

600®

SAC AVIANCA
0800 286 6543

AVIANCA.COM.BR



» PROGRAMA AMIGO
FRIEND PROGRAM

O Programa Amigo da Avianca foi criado para
estabelecer um relacionamento mais proximo
entre vocé e a Avianca. Também tem por objetivo

reconhecer e premiar os clientes mais frequentes.
Como nosso amigo, vocé tem diversas vantagens,

beneficios e exclusividade.

Funciona assim: a cada viagem vocé acumula
pontos e pode troca-los por trechos gratis para
qualquer destino doméstico operado por noés.
Para resgatar esses pontos é facil, rapido e sem
burocracia.

Para saber mais, navegue pelo site ou entre em
contato com o Atendimento Amigo.

Central de vendas:
4004-4040
0300-789-8160

Sac:
0800-286-6543(Telefone de atendimento)
0800-286-5445 (Deficientes Auditivos)

www.avianca.com.br

Parceiros do Programa
Acumule pontos com Nossos parceiros

/l.'/j

Amigo

0 seu melhor programa de relacionamento

Resgate Pontos

Troque seus pontos por um trecho* gratis!
(*)Trecho € uma passagem de IDA ou de VOLTA,
desde sua origem até seu destino final.

Como resgatar pontos

Qualquer trecho doméstico com a Avianca dentro
do Brasil pode ser resgatado utilizando os pontos
acumulados no Programa Amigo. Para resgatar
seus pontos e converté-los em passagens gratis,
vocé pode se dirigir a uma de nossas lojas ou
acessar a sua Conta-Amigo, emitindo seu bilhete
com toda tranquilidade e rapidez.

Acesse www.programaamigo.com.br

SOMOS MAIS DE
2.3 MILHOES DE AMIGOS,

O Programa Amigo estara sempre realizando promocoes especiais com parceiros para que vocé
conquiste mais pontos e troque por passagens aéreas Avianca.

AVIANCA EMREVISTA
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O INSTITUCIONAL

» AVIOES
AIRCRAFT

» AIRBUS A320
Comprimento / Lenght (M): 37,57
Envergadura / Wingspan (M): 34,00

@)
/‘ 62 Altura / Height (M): 11,75
Motores / Empuxo / Engines / Thrust: 2 CFM 56-5B4 (27.000 LB)

Peso Max Decolagem / Max Weight At Take-Off (kg): 77.000LB
Velocidade de Cruzeiro / Crusing Speed: 875 km/h
Alcance / Range (km): 6.110

.|| =
- P, » ) ) ' ’ .
\‘ canaan®s »A\ﬂaﬁea — Altitude de Cruzeiro / Crusing Altitude: 39.000 FT

e 3 Tripulagdo Técnica / Technical Crew: 2
sasund

Tetamas — a Tripulagcao Comercial / Commercial Crew: 4

» AIRBUS A319

Comprimento / Lenght (M): 33,84

Envergadura / Wingspan (M): 34,00

Altura / Height (M): 11,80

Motores / Empuxo / Engines / Thrust: 2 CFM 56-5B7 (27.000 LB)
Peso Max Decolagem / Max Weight At Take-Off (kg): 75.500
Velocidade de Cruzeiro / Crusing Speed: 875 km/h

- Alcance / Range (km): 6.850
) Altitude de Cruzeiro / Crusing Altitude: 39.000 FT
Tripulagao Técnica / Technical Crew: 2

Tripulagdo Comercial / Commercial Crew: 4

» AIRBUS A318
O Comprimento / Lenght (M): 31,45
/‘ 2 O Envergadura / Wingspan (M): 34,00
Altura / Height (M): 12,88
Motores / Empuxo / Engines / Thrust: 2 PW6124A(24.000 LB)

Peso Max Decolagem / Max Weight At Take-Off (kg): 68.000
Velocidade de Cruzeiro / Crusing Speed: 875 km/h

\l - Alcance / Range (km): 5.800
- c..an gl B Altitude de Cruzeiro / Crusing Altitude: 39.000 FT
N‘an - _, Tripulagao Técnica / Technical Crew: 2

gan ¥
gun#
L2

“ELye a Tripulagdo Comercial / Commercial Crew: 4

» MK 28 Comprimento / Lenght (M): 35,53

Envergadura / Wingspan (M): 28,08

Q Altura / Height (M): 8,49
/‘ O O Motores / Empuxo / Engines / Thrust: 2 RR TAY650 (15.100 LB)
Peso Max Decolagem / Max Weight At Take-Off (kg): 44.450

Velocidade de Cruzeiro / Crusing Speed: 821 km/h

Alcance / Range (km): 3.167

Altitude de Cruzeiro / Crusing Altitude: 35.000 FT

Tripulagdo Técnica / Technical Crew: 2

Tripulagao Comercial / Commercial Crew: 3
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BRASIL

Porto Velho

BRASILIA

Belo Horizonte
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O INSTITUCIONAL

» LOJAS AVIANCA NO BRASIL
AVIANCA SALES DESKS IN BRAZIL

ARACAJU

Aeroporto Santa Maria
Av. Senador Julio C. Leite, s/n°-
CEP:49037-580-Aracaju-SE

Tel.: (79) 3243-1041

BRASILIA

Aeroporto Int. Juscelino Kubitschek
Lago Sul,s/n%-

CEP: 71608-900 - Brasilia - DF

Tel.: (61) 3364-9358

Camara dos Deputados

Esplanada dos Ministérios Camara dos
Deputados - Anexo IV - Térreo - Centro
CEP: 70160-900- Brasilia- DF

Tel.: (61) 3216-9946

BELO HORIZONTE - CONFINS
Aeroporto Internacional Tancredo Neves

LMG 800-km 7,9-s/n°-

CEP: 33500-900- Belo Horizonte-MG

Tel.: (31) 3689-2685

CAMPO GRANDE

Aeroporto Internacional de Campo Grande
Av. Duque de Caxias, s/n°--Vila Serradinho
CEP: 79101-901 - Campo Grande-MS

Tel.: (67) 3368-6171

Aeroporto Serafim Enoss Bertaso
Acesso Florestal Ribeiro, 4.535
Quedas do Palmital

CEP: 89805-720- Chapeco-SC
Tel.: (49) 3323-0444

CUIABA

Aeroporto Internacional Marechal Rondon
Av. Governador Jodo Ponce de Arruda, s/n®-
Jardim Aeroporto

CEP: 78110-900-Varzea Grande -MT

Tel.: (65) 3614-2550

CURITIBA

Aeroporto Internacional Afonso Pena
Saguao Principal

Av. Rocha Pombo, s/an—A'guas Belas

CEP: 83010-900-Sao José dos Pinhais- PR

Tel: (41) 3381-1354

FLORIANOPOLIS

Aeroporto Internacional Hercilio Luz
Av. Diomicio Freitas, 3.393 - Carianos
CEP: 88047-900- Florianépolis-SC

Tel.: (48) 3331-4233
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Aeroporto Internacional Pinto Martins
Av. Senador Carlos Jereissatti, 3.000
Serrinha-CEP: 60741-900 - Fortaleza-CE

Tel.: (85) 3392-1525

ILHEUS

Aeroporto de Ilhéus

R. Brigadeiro Eduardo Gomes, s/n°-

Ponta Ilhéus - CEP: 45654-070 (Nova Base
19-Setembro) - Ithéus - BA

(73) 3231-7957

JOAO PESSOA
Aeroporto Int. Pres. Castro Pinto, s/n°-
Bayeux-CEP: 58308-901 -Joao Pessoa PB

Tel.: (83) 3232-721

JUAZEIRO DO NORTE

Aeroporto Orlando Bezerra de Menezes
Av. Virgilio Tavora, 4.000 - Aeroporto
CEP: 63020-470 - Juazeiro do Norte-CE
Tel.: (88) 3572-1050

MACEIO

Aeroporto Internacional de Maceié
Zumbi dos Palmares

Rodovia BR 104 Km 91.

CEP: 57110-100 - Tabuleiro Macei6 - AL

Tel.: (82) 3036 5409

NATAL

Aeroporto Internacional Augusto Severo
R.Rio Xingu, s/n°-- Emaus
CEP:59148-902 - Natal- RN

Tels.: (84) 3087-1395 / 1302

PASSO FUNDO
Aeroporto Lauro Kourtz

BR 285-km 287 -Zona Rural

CEP: 99050-970- Passo Fundo-RS

Tel.: (54) 3045-3008

PETROLINA

Aeroporto Senador Nilo Coelho
BR 235-km 11-Zona Rural

CEP: 56313-900 - Caixa Postal 403
Petrolina- PE

Tel.: (87) 3863-0808

PORTO ALEGRE

Aeroporto Internacional Salgado Filho
Saguao Principal

Av. Severo Dullius,90.010- Anchieta
CEP: 90200-310- Porto Alegre-RS

Tel.: (51) 3358-2393

PORTO VELHO

Aeroporto Gov. Jorge Teixeira de Oliveira
Av. Gov. Jorge Teixeira, s/n°-- Belmont
CEP: 76803-250- Porto Velho-RO

Tel.: (69) 3219-7472

RECIFE

Aeroporto Internacional de Guararapes
Gilberto Freyre- Praca Salgado Filho, s/n°-
Imbiribeira- CEP: 51210-902 - Recife - PE

Tel.: (81) 3322-4841

RIO DE JANEIRO - GALEAO
Aeroporto Internacional Antonio Carlos Jobim
Av. 20 de Janeiro, s/n%-

Terminal I - Setor B-2% Andar

CEP:21941-570- Ilha do Governador

Rio de Janeiro-RJ

Tel.: (21) 3398-4648

RIO DE JANEIRO-SANTOS
DUMONT

Aeroporto Santos Dumont
Praca Senador Salgado Filho, s/n°-
CEP: 20021-340-Rio de Janeiro-RJ

Tel.: (21) 3814-7329

SALVADOR

Aeroporto Internacional Deputado
Luiz Eduardo Magalhaes

Praca Gago Coutinho, s/n°-

Sao Cristovao - CEP: 41510-045
Salvador-BA-Tel.: (71) 3204-1586

SAO PAULO
Av. Washington Luis, 7.059
CEP: 04627-006 - Campo Belo - Sao Paulo-SP

Tels.: (11) 2176-1111 /1110

SAO PAULO - CONGONHAS

Aeroporto Internacional de Congonhas
Praca Comandante Lineu Gomes, s/n°-
Sagudo Principal (Embarque)

CEP: 04626-911-Sao Paulo-SP

Tel.: (11) 5090-9728

SAO PAULO - GUARULHOS

Aeroporto Internacional Governador
André Franco Montoro

Rodovia Hélio Smidt, s/n°-- Ed. Interligagao
Balcdo Avianca-Terminal I-ASA A

CEP: 07143-970-Guarulhos - SP

Tels.: (11) 2445-3576 /3759

AVIANCA.COM.BR



O servico de cargas nacional da Avianca se consolida como alternativa de
transporte para sua carga ou encomenda, proporcionando uma ampliacao na sua
rede de atendimento a seus clientes.

Cargo

Avianca’s domestic freight service has become a reliable transportation alternative for your
freight or small parcels, ensuring the expansion of its client checking desk network.

« Utilizacdo de voos comerciais da Avianca.e Utilizacao de voos regionais exclusivos. ¢ Rastreamento da encomenda on-line. e
Opcao de seguro para transporte.  Sistema simplificado de tarifas. e Flexibilidade no atendimento. ¢ Atendimento nas principais

capitais, com coleta e entrega.

e Use of Avianca commercial flights. e« Use of exclusive regional flights. « On-line tracking of all orders. e Transportation insurance
options. e Simplified airfare system. ¢ Flexible services. e Pick-up and delivery services in the main capital cities.

ARACAJU-AJU

Rua José de Araujo Neto, n® 325
Orlando Dantas

CEP: 49042-250-Aracaju-SE

Tel: (79) 3251-6192

Email: ops.aju@aviancacargo.com.br

BRASILIA-BSB

Aeroporto Internacional de Brasilia
Terminal de Logistica de Carga Nacional
salas 06 e 08-Térreo

CEP: 71608-900 - Brasilia- DF

Tel.: (61) 3364-9674 / 3364-9673
E-mail: ops.bsb@aviancacargo.com.br

CAMPO GRANDE -CGR

Aeroporto de Campo Grande

Hangar Infraero Cargo - Entrada lateral, fundos -
Jardim Aeroporto

CEP:79101-901 - Campo Grande-MS

Tel.: (67) 3363-0444

E-mail: ops.cgr@aviancacargo.com.br

CHAPECO-XAP

Acesso Florenal Ribeiro, s/n®—Aeroporto
CEP: 89800-000 - Chapec6-SC

Tel.: (49) 3328-3747

E-mail: ops.xap@aviancacargo.com.br

CONFINS-CNF

Aeroporto Internacional Tancredo Neves
Terminal de Cargas

Rodovia MG 10-Km 39

CEP: 33400-000- Confins-MG

Tel.: (31) 3689-2683

E-mail: ops.cnf@aviancacargo.com.br

CUIABA-CGB

Aeroporto Internacional Marechal Rondon

Av. Gov. Jodo Ponce Arruda, s/n®-Jardim Aeroporto
CEP: 78110-100-Varzea Grande -MT

Tel.: (65) 3029-7001

E-mail: ops.cgb@aviancacargo.com.br

CURITIBA-CWB

Aeroporto Internacional Afonso Pena
Teca Infraero - Carga Doméstica

Av. Rocha Pombo, s/n°

CEP: 83010-900 - Curitiba - PR

Tel.: (41) 3381-1350 / 3381-1364
E-mail: ops.cwb(daviancacargo.com.br

FLORIANOPOLIS-FLN
Av. Deputado Diomicio de Freitas, n°3393
CEP: 88047-400 - Florianépolis - SC

Tel.: (48) 3331-4201

E-mail: ops.fln@aviancacargo.com.br

FORTALEZA-FOR

Av. Senador Carlos Jereissatti, n® 3000 - Serrinha
CEP: 60740-900 - Fortaleza - CE

Tel.: (85)3392-1717

E-mail: ops.for@aviancacargo.com.br

ILHEUS -10S

Rua Bonfim, s/n®, Bairro Pontal

CEP: 45654-050- Ilhéus - BA

Tel.: (73) 3633 4837

E-mail: ops.ios@aviancacargo.com.br

JOAO PESSOA - JPA

Aeroporto Internacional de Jodo Pessoa
Terminal de Cargas Nacional

Av. Marechal Rondon, s/n2

CEP: 58308-000-Bayeux-PB

Tel.: (83) 32327674 /3232 1637

E-mail: ops.jpa@aviancacargo.com.br

JUAZEIRO DO NORTE-JDO
Rua: Sao Francisco,n® 821 - Centro

CEP: 63010-215-Juazeiro do Norte-CE

Tel.: (88) 3512-2648

E-mail: ops.jdo@aviancacargo.com.br

NATAL-NAT

Avenida Piloto Pereira Tim,n2 617, Galpao 09
CEP: 59140-248 - Parnamirim-RN

Tel.: (84) 3645-6896

E-mail: ops.nat@aviancacargo.com.br

MACEIO-MCZ

Rodovia BR 104 km 92,n° 04 -galpao 04 - Aeroporto
CEP: 57100-000- Rio Largo-AL

Tel.: (82) 3342-3554

E-mail: ops.mcz@aviancacargo.com.br

PASSO FUNDO-PFB
Aeroporto Regional de Passo Fundo

BR 285-KM 287 -Zona Rural de Passo Fundo
CEP: 99050-970 -Passo Fundo-RS

Tel.: (54) 3311-4993

E-mail: ops.pfb@aviancacargo.com.br

PETROLINA-PNZ

Rua Ana Nery, 40 -Vila Moco

CEP: 56304-500- Petrolina- PE

Tel.: (87) 3031-6585

E-mail: ops.pnz@aviancacargo.com.br

PORTO ALEGRE -POA

Av. Severo Dullius, s/n2, Portao 06 Infraero-Sao Joao
CEP: 90200-310-Porto Alegre-RS

Tel.: (51) 3358 2399

E-mail: ops.poa@aviancacargo.com.br

PORTO VELHO-PVH
Rua Rafael Vaz e Silva, 2645 - Liberdade
CEP: 76803-890 - Porto Velho-RO
Tel.: (69) 3223-8421

E-mail: ops.pvh@aviancacargo.com.br

RECIFE-REC

Aeroporto Internacional de Guararapes

Praga Ministro Salgado Filho, s/n, Teca 2 Infraero
CEP: 51210-010- Recife- PE

Tel.: (81) 3322-4724

E-mail: ops.rec@aviancacargo.com.br

RIO DE JANEIRO -SANTOS
DUMONT-SDU

Aeroporto Santos Dumont

Av. Almirante Silvio de Noronha, n® 399, Cabeceira Sul
CEP: 20231-030 - Rio de Janeiro-RJ

Tel.: (21) 3814-7577

E-mail: ops.sdu@aviancacargo.com.br

RIO DE JANEIRO-GALEAO-GIG

Estrada do Galedo, s/n®-Terminal de Cargas - Aero-
porto Velho do Galedo

CEP: 21941-510-Rio de Janeiro-RJ

Tel.: (21) 3398-7031

E-mail: ops.gig@aviancacargo.com.br

SALVADOR - SSA

Area Industrial, n® 15A, Teca Infraero Doméstico -
Aeroporto

CEP: 41500-570 - Salvador - BA

Tels.: (71) 3204-1129

E-mail: ops.ssa@aviancacargo.com.br

SAO PAULO-CONGONHAS -
CGH

Av. Pedro Bueno, 1382 - Jardim Aeroporto
CEP: 04342-001 - Sao Paulo-SP

Tel.: (11) 40202021 /03003132021
E-mail: cerca@aviancacargo.com.br

SAO PAULO - GUARULHOS -
GRU

Aeroporto Internacional de Guarulhos
Rodovia Helio Smidt, s/n-Terminal de Cargas
Nacional

CEP: 07141-970 - Guarulhos - SP

Tel.: (11) 40202021 /0300 313 2021

www.aviancacargo.com.br
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COLABORADORES

VITOR CARDOSO

Jornalista, ator e produtor, acumula
experiéncia em teatro, eventos,
televisdo e cinema. Ancora o talk-show
“Cultura Urbana” na Just TV, a maior
webtv do pais.

Grazi Ventura

Formada em fotografia e Imagem
Digital pela Concordia University

de Montreal, especializada em
tratamento digital e pds-graduada em
Pés-Produgdo Fotogrdfica.

Rozze Angel

Jornalista de moda e
pesquisadora de tendéncias,
cool hunter, na be HYPE
www.behype.com.br
langel.com.br

Ricardo Oliveros

Arquiteto e urbanista, com mestrado na drea de Histdria
da Arquitetura Brasileira e especializagdo em Meio
Ambiente, Hd quinze anos se tornou jornalista, sem
deixar de lado a preocupagdo com questoes como
sustentabilidade e qualidade de vida.

Avianca\_
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avianca.com.br
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eSOCIAL: )
A MAZARSTEM A SOLUCAO
IDEAL PARA AUXILIAR SUA
EMPRESA NESSE DESAFIO

SOCIAL

0 projeto que envolve a Receita Federal, o Ministério do Trabalho, o INSS e a Caixa
Econdmica Federal temn como uma das premissas a consolidacde das obrigagbes
acessorias da drea trabalhista. 0 eSocial reunira e dara quitacao adiversas obrigagoes
que atualmente sao enviadas em momentos e formas distintas.

Como podemos ajudar?

A Mazars, por meio de uma equipe multidisciplar, pode auxilia-lo desde o diagnostico
ate a implantacao do projeto. A experiéncia e a qualidade dos profissionais, o valor
agregado ao resultado dos servigcos e a preocupacao com o custo x beneficio para a
empresa fazem da Mazars o seu parceiro ideal.

Socio responsavel no Brasil: Eder Mutinelli - eder.mutinelli@mazars.com.br

wWww, mazars.com.br

A Mazars & uma organizacao
internacienal, integrada e
independente, especializada
em Auditoria, Assessoria

em Transacdes, Consultoria
Empresarial, Tributaria,
Trabalhista e Previdenciaria e
Terceirizacio de Processos e
Servigos Contabeis.

NOSS0S ESCRITORIOS

SP: + 55 11 3524-4500

RJ: + 55 21 3233-4700

CPS: +55 19 3368-7811

CTBA: +55 &1 3262-1214

BEE MAZARS




VICTOR HUGO
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